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内容概要

　　品牌，是当前中国出现频率最高的词汇之一，也是国人最为关注的现象之一。
品牌学是品牌热之后应运而生的新兴学科，在各类企业努力打造“中国驰名商标”和中国品牌的同时
，各大高校也纷纷开设品牌战略、品牌传播、品牌管理等课程。
该书作为我国第一部大学品牌类专用教材，有一定的理论性、系统性和实用价值，它的出版对高校师
生和业内人士均有帮助。
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作者简介

　　余明阳，男，1964年出生，浙江省余姚市人。
上海交通大学品牌战略研究所所长，管理学院教授，博士生导师。
深圳大学双聘教授，华中科技大学、中山大学、东华大学、西南交通大学等客座教授。
　　1979年起攻读并获浙江大学哲学学士、复旦大学经济学硕士、复旦大学经济学博士、复旦大学管
理科学与工程博士后、北京大学应用经济学博士后。
并多次到美国、英国、法国、德国、澳大利亚、南非、印度、日本、瑞士、瑞典等国家访问讲学与学
术交流。
　　专著、合著、译著及主编教育部部颁教材、全国自考教材40多种，发表核心期刊论文80多篇，26
次获全国、省市各种学术奖，主持国家省部级课题多项，主持国家电网公司、长安汽车、厦华电视、
好日子卷烟、德力西集团、海澜服饰、乐百氏集团等多项企业集团横向课题。
系市优秀教师，政府"跨世纪人才"学术带头人。
　　曾担任上市公司总裁和独立董事，担任江苏、浙江、四川、山东、湖北、新疆等省市的政府高级
经济顾问，担任多家企业集团首席顾问。
　　社会兼职：国际信息科学院（IIA）院士，中国市场学会品牌战略委员会主任，中国公关协会学术
委员会副主任，中国广告协会学术委员会委员，深圳市第三届政协委员，深圳市CIS应用学会主席，
深圳市管理咨询行业协会常务副会长，华中科技大学品牌传播研究所所长。
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书籍目录
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品牌个性第六章 品牌的命名与设计⋯⋯第七章 品牌的计划与推广第八章 品牌维系与保护第九章 品牌
危机处理第十章 品牌延伸第十一章 品牌资产评估第十二章 品牌老化与创新第十三章 品牌领袖第十四
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