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内容概要

这套丛书，看似在谈房地产，实际上更多的是讲城市文化和社会生活，甚至还触及人们对当前社会经
济发展中一些深层次问题的思考。
    过去20多年来，中国的经济取得了举世瞩目的持续高增长，世人在惊叹与佩服之余，也看到了高速
发展带来的诸多严重问题，看到了初步成就背后的浮躁与肤浅。
就房地产业来说，尽管大批城市的面貌有日新月异的变化，包括市民的居住条件也有了较大改善，其
中开发商们的辛劳与贡献功不可没，但人们似乎更多地议论和记忆的是：暴富的新贵，官商的勾结，
庸俗炫耀的广告，价高质次又不实用的建筑，被半强迫动迁的居民和遭遇销售承诺不予兑现的小区业
主们的愤懑与怨恨⋯⋯    面对如此窘况，我们到底要什么？
我们到底还缺什么？
人们不得不冷静下来，不得不更深沉地思考和反思。
    “新文化地产”就是在这种反思之中，在房地产界日趋深化的实践探索之中，寻找的一面新的旗帜
。
它倡导用新文化的理念来开发房地产，并通过房地产的开发与经营，进一步弘扬新文化的时代精神。
这绝不是某某个或某某公司的发明专利和品牌权益、它反映的是千千万万真诚的、有责任感的房地产
投资人和开发商内心的呐喊和追求，它是时代的呼唤，是社会进步和人民大众利益的需求。
    可以说：这是一套在实践推进和理论研究相交融的过程中形成的丛书，是一套将房地产、文化和社
会结合起来诉述的丛书，是一套阐释和颂扬创新、探索和期待未来的丛书。
    本书开始进入实践层面，探索新文化地产之概念在定位、策划、开发、营销、文化经营、品牌运作
等 各个环节上的体现和应用。
由于丛书中的4本书虽然由不同专业背景的作者在很短时间内成文的，某些观点在编撰中也没有力求
完全统一，但触及了新文化地产所属领域中的绝大多数要点。
作为新文化地产进行系统性研究的一个尝试，希望由此给读者一定的启示，并起到抛砖引玉的作用。
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舰队式——开发模式之三  政府的作用——英国和香港的经验  构建新文化地产的开发体系第四章 “体
验”和“感觉”的倔强生长——房地产行销文化思考  销售体验，而不是产品  楼如其名  沟通的秘诀  
楼书，你的美丽我不懂！
  在咖啡馆里卖房子第五章 “原创歌手”你在哪里？
——房地产创新文化研究  原创、创新与新文化地产  揭开创新的面纱  房地产创新大舞台  创新从何入
手？
  谁来当主角？
  怎样推动创新之轮？
第六章 “杏花楼”的启示——房地产品牌文化解读  由“杏花楼”想到的  品牌、商标和企业竞争力  
品牌价值与品牌战略  房地产业无品牌？
  解读“万科”第七章 “一期一会”与CRM——房地产企业的客户关系文化  一条短信卖一栋楼  “一
期一会”与房地产CRM⋯⋯第八章 重提“整合营销”——房地产业整合文化之一第九章 从合纵到连
横——房地产整合文化之二附录 新文化地产的执行后记

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<海之行>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


