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内容概要

　　居民消费是拉动经济增长的重要力量，也是改革的引导力量。
然而我国近年来出现持续的消费不足，直接影响我国未来的经济发展和人民生活水平的提高。
因此，研究中国目前居民消费增长的影响因素，对于我国当前应对金融风暴，扩大内需，具有重要的
理论和现实意义。
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章节摘录

　　第一章 相关理论综述　　一、基本概念解释　　（一）需求与消费　　1.需求。
　　经济学中的需求是指某一定时期，在既定价格水平上，消费者有意愿并且能够购买到的商品或服
务数量。
需求的变动则显示了在其他因素不变的情况下，某个体在每段时间内所愿意买的某种货物或服务的数
量随价格变动的趋势变化。
对应于某一价格水平，消费者愿意购买的某一货物的总数量称为该货物的需求量。
一般而言，在不同价格上，需求量会有所不同，因此，需求实质上反映的就是价格与需求量的对应关
系。
　　2.消费。
　　消费是人类通过消费品满足自身欲望的一种经济行为。
具体说来，消费的概念涵盖了消费需求产生的原因、消费者为满足自身消费需求所选择的的各种消费
方式以及影响消费者进行选择的各有关因素。
　　（二）恩格尔定律　　19世纪德国统计学家恩格尔根据大量统计资料，对消费结构的变化得出一
个规律：一个家庭的收入越少，家庭收入中（或总支出中）用来购买食物的支出所占的比例就越大，
随着家庭收入的增加，家庭收入中（或总支出中）用来购买食物的支出则会下降。
推而广之，一个国家越穷，每个国民的平均收入中（或平均支出中）食物支出比例就越大，随着国家
的富裕，这个比例呈下降趋势。
这一经验性总结后来称为“恩格尔定律”。
　　（三）基尼系数　　这是在20世纪初由意大利经济学家基尼根据劳伦茨曲线的定义用于判断收入
分配公平程度的一项统计指标。
基尼系数是一个比例数值，取值介于0和1之间，最大值为1，表示居民收入分配绝对不平均，即100 010
的财富集中于一个人；最小值为0，表示居民之间的收入分配绝对平均，即每个人的收入完全相同。
这两种情形只是理论上的绝对化形式，实际生活中一般不会出现。
现在基尼系数已经成为国际上用于综合考察居民内部收入分配差异状况的一个重要分析指标。
联合国有关组织认为：基尼系数低于0.2，表示收入分配处于高度平均状态；0.2~0.3之间表示比较平均
；0.3~0.4之间表示相对合理；0.4~0.5之间表示收入差距较大；0.6以上表示收入差距悬殊。
通常把0.4作为收入分配差距的“警戒线”。
　　⋯⋯
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