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内容概要

　　相对于跨国公司研究的其他领域，有关跨国公司子公司的研究，尤其是跨国公司子公司在华营销
战略研究，还是一个比较新的问题。
张喜民的这本《跨国公司在华子公司营销战略研究》综合运用理论研究、实证分析与典型案例分析相
结合的方法，分析了影响跨国公司在华子公司营销战略演进的主要动因，探讨了跨国公司在华子公司
营销战略的演进机制，归纳出跨国公司在华子公司营销战略演进阶段模式和演进路径，构建出跨国公
司在华子公司营销战略的基本模式。
研究结论既是对跨国公司海外子公司战略研究体系的延伸，也是对国际营销战略研究体系的补充。
同时，也为中国企业借鉴跨国公司的跨国营销管理经验提供了学习和创新的平台。
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作者简介

　　张喜民，山东省文登市人，管理学博士。
现为山东大学管理学院副教授，硕士研究生导师，兼任市场营销系副主任、国际商务研究所所长，山
东省市场学会副会长，山东省比较管理学会副秘书长等。
主要研究方向为国际商务、营销管理、跨国公司管理等。
先后在《中国工业经济》、《亚太经济》、《商业经济与管理》、《齐鲁学刊》、《东岳论丛》、《
山东社会学》等学术刊物发表论文三十余篇，参与和主持国家和省部级课题十余项，专著和教材多部
。
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编辑推荐

　　张喜民的这本《跨国公司在华子公司营销战略研究》通过分析影响跨国公司在华子公司营销战略
演进的主要动因，探讨跨国公司在华子公司营销战略的演进机制，归纳跨国公司在华子公司营销战略
演进的阶段模式和演进路径，构建跨国公司在华子公司营销战略的基本模式，从而达到对跨国公司在
华子公司营销战略现状和走向的较为客观、准确的认识，以便为我国企业应对跨国公司的挑战和走向
国际市场提供理论依据和实践启示。
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