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内容概要

本书以《市场营销学》中的原理为基础，主要探讨国际目标市场的选择与进入、国际市场营销的方式
和国别市场营销。
全书包括国际市场营销原理，国际市场营销方式，国别市场营销三篇内容。
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书籍目录

第一篇 国际市场营销原则
第1章 国际市场营销分析
第2章 国际目标市场选择
第3章 进入国际市场的途径
第4章 国际市场营销策略
第二篇 国际市场营销方式
第5章 国际期货市场
第6章 国际招标投标市场
第7章 国际拍卖市场
⋯⋯
第三篇 国别市场营销
第10章 东亚市场
第11章 南亚市场
第12章 中东市场
⋯⋯
附：名词解释
主要参考文献
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