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内容概要

品牌个性理论是营销研究领域的一个热点。
《消费者自我概念视角下的品牌个性研究》由万莉著，本书在借鉴国内外关于品牌个性和消费者自我
概念研究方面已有成果的基础上，综合运用营销学、心理学和社会学的理论与方法，对消费者自我概
念与品牌个性一致性对品牌偏好的影响进行了本土化研究，并从消费者自我概念视角进一步完善了品
牌个性理论体系。
同时，《消费者自我概念视角下的品牌个性研究》的案例分析为企业寻找产品差异、选择市场定位、
实施营销策略以及提升品牌竞争力提供了借鉴。
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作者简介

万莉
2007年毕业于上海财经大学企业管理专业，获得管理学博士学位。
同年进入上海大学从事教学与科研工作，主要研究方向为市场营销、人力资源管理、企业战略管理和
商业伦理。
在《中国工业经济》、《学术月刊》等学术期刊发表论文多篇，曾获上海社会科学界第四届学术年会
优秀论文奖和中振科研基金优秀论文奖。
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