
第一图书网, tushu007.com
<<市场反应模型>>

图书基本信息

书名：<<市场反应模型>>

13位ISBN编号：9787208045200

10位ISBN编号：7208045208

出版时间：2003-04

出版时间：上海人民出版社

作者：（美）汉森等

译者：欧阳明等

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场反应模型>>

内容概要

《市场反应模型》与原版相比主要有以下特点：
有机地整合了最新颖的技术内容与管理实践的讨论。

连续地总结了数十年的研究成果。

明确地展示了市场营销模型是市场营销理论和知识的基础。

清楚地介绍了如何将研究应用于市场营销的计划和预测。

系统地归纳了市场营销的原始研究。

并且在各个章节中都强化了市场反应建模的基础部分：市场特性、数据和影响销售的因素。

将反应模型设计的内容按照静态和动态的特性分别置于不同的章节中讨论由市场营销信息革命(即电子
扫瞄数据)所衍生的技术和发现。

强调关于销售驱动的新概念，特别是有关促销的理解。

展示关于市场反应长期效应的新研究方法。

增添一章关于销售预测的内容。

加入许多有关实际应用方面的案例研究，这些嵌入各章节的案例主要都是由企业决策人员所撰写的。
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书籍目录

译者的话中文版前言英文版前言
第一部分 绪论第1章 营销管理的市场反应模型第2章 市场、数据和销售的驱动因素
第二部分 静态市场反应模型第3章 静态市场反应模型的设计第4章 动态反应模型的设计第5章 参数测算
与模型检验
第三部分 发展市场中的市场反应第6章 单元营销时间序列第7章 多元营销时间序列
第四部分 用计量经济学和时间序列分析法（ET
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