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前言

　　学术乃天下之公器，承载着社会的公正与良知，肩负着人类的希望与未来。
伟大的汉代史学家司马迁曾说过，他作《史记》就是为了“究天人之际，通古今之变，成一家之言”
。
北宋大儒张载亦云：“为天地立心、为生民立命，为往圣继绝学，为万世开太平”。
可见认识世界、传承文明、创新理论、更好地服务于人类进步乃是学术发展的神圣使命。
　　古今同然。
在新的历史时期，推动学术发展、催生学术繁荣首先是时代的要求，是科学发展观的具体体现。
在经历了三十多年改革开放的积累之后，中国已进入了一个全新的发展时期，但是摆在人们面前的难
题仍然很多：比如环境保护问题、食品安全问题、社会保障问题、弱势群体发展问题等等，都影响到
社会的公正与和谐。
这就要求我们的学者，对真理永远保持一个充满兴趣与探索精神的心灵，青灯长卷，长困故纸堆，为
民而学，为民而思，站在一个客观理性的立场去发现真理、守护正义。
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内容概要

　　《学报工程与主编意识（案例·分析）》共计十章，各篇采取的是理论研究和个案、案例分析这
样一个体例，选取的个案大都是获得教育部高校哲学社会科学学报名刊、名栏工程建设单位的学报，
通过这些名刊名栏的办刊经验，来证明主编只有具备了极强的办刊意识，才会积极主动地将这种意识
贯彻到办刊的全过程中去，才能办出优秀的期刊，才能在名刊名栏工程建设中取得骄人的成绩。
主编意识是一本杂志的灵魂，它与刊物的定位息息相关。
一本没有主编意识的刊物，就等于没有自己独特的个性，就等于没有自己与众不同的面貌，就不能在
芸芸的期刊之林中突显出来，主编意识决定学报的形象、内、涵和命运。
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作者简介

　　廖智宏，1963年生于内蒙古包头市，祖籍江西萍乡。
现为《广西民族大学学报》编辑部副主任、副编审。
从事学报编辑工作25载，见证了《广西民族大学学报》从一家低档次、默默无闻的小刊物，发展成为
国内外学术界相关学科享有一定的知名度和美誉度的著名学术期刊，成为教育部高校哲学社会科学建
设的名栏、名刊。
代表作为“主编意识论”系列论文。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<学报工程与主编意识>>

书籍目录

第一章 主编学者化与学者化的主编一、主编学者化与学报整体水平的关系二、主编学者化决定学报内
在质量的学术化三、主编学者化决定学报外在质量的规范化四、案例分析第二章 主编公关意识论一、
主编具备了公关意识，就会有意识地塑造学报的自身形象二、主编具备了公关意识，就会全方位联络
作者、激励作者三、主编具备了公关意识，就会努力地协调好学报内部的人际关系四、主编具备了公
关意识，就会主动地、有目的地宣传学报五、案例分析第三章 主编策划意识论一、主编的定位策划二
、主编的行为策划三、主编的人才策划四、主编的视觉策划五、案例分析第四章 主编前沿意识论一、
学报需要主编树立前沿意识二、宏观把握学报需要主编寻找学术前沿三、学报站到学术前沿需要主编
首先靠近学术前沿四、案例分析第五章 主编特色意识论一、特色意识强的主编会把追求学报特色作为
一种自觉的行为二、特色意识强的主编会在“特”字上下工夫，努力发挥创造性思维三、特色意识强
的主编会把特色作为永久的追求目标四、案例分析第六章 主编开放意识论一、封闭式的学报定位需要
具有开放意识的主编打破封闭式办刊格局二、保守性的学报实践需要具有开放意识的主编改变保守性
的操作方式三、期刊国际化趋势召唤具有开放意识的主编推进学报国际化进程四、案例分析第七章 主
编装帧意识论一、装帧意识强的主编，会独具匠心地策划封面二、装帧意识强的主编会突破内封，增
加学术含量三、装帧意识强的主编，会重视目次页的设计四、装帧意识强的主编，会设计出赏心悦目
的正文版式五、案例分析第八章 主编通联意识论一、通联意识强的主编，会加强与作者的通讯联络二
、通联意识强的主编，会密切关注专家学者三、通联意识强的主编，会当好作者与读者的桥梁四、通
联意识强的主编，注重团队精神的培养五、案例分析第九章 主编信息意识论一、信息意识强的主编具
有极强的信息感受能力二、信息意识强的主编具有极广的信息采集能力三、信息意识强的主编具有极
佳的信息处理能力四、结语五、案例分析第十章 主编学报形象意识论一、从创办“人类学研究”专栏
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章节摘录

　　特色是期刊的生命。
主编负责制赋予学报主编以重大职责和与之相适应的权力。
主编特色意识的强弱关系到学报的整体品位和整个形象。
主编的职能要求他制定编辑方针，把握办刊方向，确定选题组稿、终审签发稿件，甚至学报的排版装
帧都由主编定夺。
一言以蔽之：他的工作制约着学报的内容与风格，外形与特色。
期刊的特色表现在很多方面，如学科优势、地域特色、个性特色、栏目设置、装帧设计特色等。
一般来说，学校优势学科的学术力量较为雄厚，能代表该校的学术水平，有较强的发展态势；地域优
势表现在当地有浓郁的地方文化色彩，有独特的人文积淀和因此形成的一批地方研究人员，在相应领
域资料丰富，阵容强大，便于挖掘弘扬。
特色意识强的主编会把追求学报特色作为一种自觉的行为，根据学报的学科优势和所在地域优势进行
选题，扬长避短，结合实际寻找和培育自己的个性和优势，办出与其他学报相区别的风格特色。
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