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内容概要

不想一辈重复简单的工作，想要自己的未来更加美好，你需要建立自己的个人品牌。
为什么个人品牌这么重要？
如何塑造自己的卓越品牌？
如何利用品牌战略来成就自己的事业？
品牌经营成败的规律，其实也正是决定事业成败的规律。
每个人都可以通过建立自己的卓越品牌来获得事业的成功。
读完本书之后，如果你改变了对于职业和成功的一些想法，请不要感到惊讶。
因为在这个职业环境剧烈变动的世界里，个人品牌已经成为立身之本。
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作者简介

康拉德·赛德尔，《标准日报》记者。
多次获得国际新闻领域嘉奖。
赛德尔先生是一位成就非凡的畅销书作家，曾作为“啤酒教皇”赢得了声名。
魏尔纳·鲍伊特迈尔，德国market品牌与经济研究所常务所长，企业形象战略咨询师。
鲍伊特迈尔先生是德国著名的财经评论家，曾在多
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