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内容概要

　　21世纪，对于全球各地商业界而言最重要的问题是：我们将如何应对互联网？
全美国最有资格回答这个问题的是艾&middot;里斯和劳拉&middot;里斯。
作为世界上最知名的营销战略家，两位作者以独到的视角与观点，令打造互联网品牌这个当今营销界
最具挑战性的问题变得陡然清晰、简单。
　　看过本书之后，你将知道：互联网不能身兼二职，只能或作为业务，或作为品牌的媒介；互动性
是网站最重要的要素；使用通用名作为互联网品牌就是自寻死路；做品类中的第二品牌在互联网上没
有出路。
　　当然，对于如何在互联网上成功地为公司、产品、服务甚至个人建立强大而盈利的品牌，本书也
给出了切实的建议。
　　你将知道如何建立一个能长期主导品类的品牌，如何为你的网站寻得合适的命名（而非通用名）
，如何将你的品牌引入全球市场，如何避免打造互联网品牌中最严重的错误，即确信自己无所不能，
如何利用互联网为生活各个方面带来的转变。
　　本书证明，诞生于传统领域的&quot;定位&quot;理论，同样适用于互联网行业。
本书首次出版之时，正是第一轮网络泡沫破灭之时，而现在中国乃至世界掀起新一轮网络热潮，但又
有过热之嫌，本书再次出版，可谓恰逢其时。
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书籍目录

修订版序打造互联网品牌的营销圣经前言01.二者其一定律互联网可以是业务，也可以是载体，但无法
两者兼具。
02.互动定律没有它，你的网站和品牌将一无是处。
03.通用名定律通用名是互联网品牌的死亡之吻。
04.独特名定律你的名称在互联网上独立存在，因此，你最好取个好名字。
05.唯一定律你要不惜代价设法避免成为品类中的第二个。
06.广告定律线下的广告将比线上的广告更多。
07.全球性定律互联网将打破所有的障碍、所有的边界和国界。
08.时间定律立即行动。
行动要快。
要做第一个。
要聚焦。
09.自负定律在所有的错误中，最大的错误就是相信自己能做任何事情。
10.分化定律人人都在谈融合，但发生的事实却恰恰相反。
11.转变定律互联网革命将会改变我们生活的各个方面。
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章节摘录

版权页：   利用发展中国家的人们是不公平的吗？
如果能提供低价的更好的商品选择是不公平的，那么，我们不明白这不公平是什么意思？
 装运产品（或者可能我们应该说是“飞运”产品）并不会成为你想象中的那样麻烦的事情。
邮政服务会把你要读的复印材料航空速递至印度尼西亚的某个地址，费用不到10美元，这大约是这本
材料在国内书店里的零售利润。
并且，随着全球化的发展，航空速递需求的迅猛上升，其成本一定会大幅下降。
 全球化真正的障碍是烦琐的程序——税收、关税、海关表格和通常需要的书面材料，这些才是会阻碍
并减缓系统运作的障碍。
但是，你总无法阻止进步。
从时间上说，这些障碍也将最终消亡。
 全球化的另一个障碍是语言。
全球品牌建立者首先要做的决定就是语言问题。
你使用英语吗？
还是把你的网页翻译成各种不同的语言？
你是否还要为不同的国家建立各种完全不同的网页？
 翻译的问题将是非常可怕的。
你要发展多少个国家或／和语言的网页？
实际上，世界60多亿的人口在使用成千上万种语言，如果你仅统计一个有意义的人口量（例如100万或
以上，），也有220种不同的语言。
为了实现全球品牌，你就会需要220种语言中一定比例的分语言网站。
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编辑推荐

《互联网商规11条》证明，诞生于传统领域的“定位”理论，同样适用于互联网行业。
《互联网商规11条》首次出版之时，正是第一轮网络泡沫破灭之时，而现在中国乃至世界掀起新一轮
网络热潮，但又有过热之嫌，再次出版，可谓恰逢其时。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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