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前言

　　我国清代学者刘熙载在他的《艺概》有这样的说法，起者，起下也；合者，合上也；中间用承用
转，皆顾兼趣合也。
人的一生当中也有很多的起承转合，才把人生的不同阶段串联起来。
而现在我们的美术设计教育亦是如此。
刘波老师的这部《起承转合》对我们的设计教育如何将传统和现代结合，将教学与实践、学术和现代
科技相结合不啻是个非常好的启发。
　　在《起承转合》中，刘波老师从现代企业品牌的文化建设和消费者需求心态分析入手，探讨了影
视广告设计这门学科涉及到的一些问题，强调不仅要加强对学生基础知识的教育，同时也要将对课题
后期制作的理解和研究纳入到教学的轨道上来，更提出了关于这门学科的评判价值的研究方向，用课
题教学的方式来带动影视专业的学科建设。
特别是实施课题实践同期性的教育方式，突破了长期以来设计教育的基本模式，这将给设计教育的同
行们以有益的启示。
　　我相信美院的学生如果能够广泛接触市场、社会，将学院里学到的知识同实际社会需要融合起来
，眼观六路，耳听八方，才能避免“盲人骑瞎马，夜半临深池”的尴尬和困境，学生们创作的路子也
会更宽广些，且一定能走出一条新的路子来。
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内容概要

　　在《起承转合》中，刘波老师从现代企业品牌的文化建设和消费者需求心态分析入手，探讨了影
视广告设计这门学科涉及到的一些问题，强调不仅要加强对学生基础知识的教育，同时也要将对课题
后期制作的理解和研究纳入到教学的轨道上来，更提出了关于这门学科的评判价值的研究方向，用课
题教学的方式来带动影视专业的学科建设。
特别是实施课题实践同期性的教育方式，突破了长期以来设计教育的基本模式，这将给设计教育的同
行们以有益的启示。
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章节摘录

　　21世纪是以人为本的知识经济时代，在高度发达的信息社会里，　　人们将生活方式和生存质量
放在生活中极为重要的位置。
人类执著的认知世界的惯性，形成了非常自我的价值取向。
人性化、个性化、同质化的消费心态和观念，呈现出一种追求品质、交互融合的发展趋势。
针对当前快速而复杂的市场发展格局，作为激活市场、引导消费并传　　递信息的广告学科，中央美
术学院设计学院第八工作室的师生从现代　　广告设计和视听广告媒介生态学的研究角度，对青乌健
身、青乌瑜伽两个企业品牌形象广告进行了较为深入的教学实践和课题研究。
现就　　第八工作室的教学理念、学术追求、课题资源及发展现状作以下介绍。
一、设计学科的机遇和挑战第八工作室的教学和学科发展方向，侧重于视听媒介的视觉艺术设计，以
市场经济结构影响下人们的生活方式和消费意识来作为教学研究的重点，意在将传统的广告学置于一
个迅猛变化的社会背景下，力图让本科、研究生阶段的教学科研以一种跨学科、综合的眼光对信息传
播领域有较为全面的、动态的把握，并从教学与课题实践中积聚经验，逐步形成自己的教学特色与学
术思想，努力将高新科技不断地引入到视听传媒中的影视艺术学科体系里来。
工作室在教学中强调课题教学的重要性和实践的指导意义，注重培养学生在艺术审美、设计理论、学
术思想、专业知识、技术和应变能力等方面的提高。
强调艺术思维与设计课题实践的创新能力的系统性提高，并将平面设计的传播载体扩展延伸到多维的
视觉领域——多媒体交互式的视觉识别系统中去。
当今，现代设计与和谐社会及高新科技的交融关系，赋予设计学科高度的社会责任感，设计与生活、
市场建立起更为综合的态势，更加突出了现代信息设计与人们的消费意识这两者间的互动关系。
我们研究视听艺术的媒介生态就是为了更好地传达出更人性化、更准确、更快捷的信息资源。
在教学课程设置中比较注重学科结构的节点链接和课题实施计划及教学目标阶段的评估。
通过教学实践和课题研究来积累经验，从而获取更多的学科资源和教学研究成果。
工作室现开设的专业课程有：影视广告设计、电视媒体形象包装设计、信息导向视觉设计、广告品牌
形象设计、广告策划与推广视觉设计和字体形态设计。
设计理论课程有：媒介生态与视听艺术、品牌广告传播学、市场营销学、设计实践与管理和设计艺术
史等。
针对本书的课程特点，现就影视广告课题的教学过程作进一步的阐述。
首先，这次影视课题教学得到了北京青鸟健身有限公司董事长李镔先生的大力支持及他的企业团队对
我们的教学所给予的倾心备至的关心与配合。
这里，作为课题教师和所有参加课题学习的同学们，真切地向青乌企业的领导和所有员工表示感谢。
正是他们的支持和理解，为实施课程计划和课程目标打下了坚实的基础。
根据设计学院现有条件、资源和学生所掌握的专业知识、技能，要完成这样专业性强、标准高、难度
大的现实课题属第一次，可想而知面对的各种压力和困难都是相当大的。
这中间，信任和理解起到了巨大的凝聚作用。
尤其体现在企业与课题教师、同学们和谐的精神意识之中的方方面面。
　作为任课教师，在课题实施之前必须周详地考虑这次课题教学的意义和特点，要求对课题的内容结
构、目标计划、实施环节、运作管理和风险等诸多方面问题必须深思熟虑。
因为影视广告的创作投入素有“干人成本”的清规戒律，所以制订结构严密的课题教学计划是非常重
要的。
必须明确课题的教学目的、教学内容、教学方法、教学计划和学术观点等。
（一）教学目的1.了解影视广告科学发展的历史、特征、种类及现状。
熟悉视听广告媒介在经济高速增长、全球性的商品市场竞争及消费意识日趋成熟的信息社会里，对商
品销售和社会公益的传播功能所起到的巨大作用。
2.熟悉影视广告的科学特征、质、前期市场调研与策划、创意与剧本、拍摄与后期制作的流程。
基本掌握影视媒介对广告创作的技术要求，具备广告创意、剧本写作、故事视觉画面及拍摄的创作能
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力和制作能力。
3.结合该次课题的真实性，充分发挥师生团结协作的钻研精神，积极与青鸟企业团队配合，力争在这
次课题实践中完成既定的各项课题指标，以此推动本工作室的学科建设朝着更具学术思想和促进以市
场经济为中心的方向发展（二）教学内容1.影视广告概念：①影视广告的本质特征与分类；②高新科
技电子成果对影视广告媒介的影响；③影视广告在物质生产过剩、产品消费同质化、广告与媒体爆炸
的时代相互交融的关系；④欧美影视广告和中国影视广告的发展历史。
2.影视广告的听视系统：①听觉的概念、规律及原则；②声效在影视广告中扮演的角色；③广告歌曲
、背景音乐在广告影片中的传播功能。
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编辑推荐

　　针对《起承转合：中央美术学院设计学院第八工作室影视广告实践课程》的课程特点，现就影视
广告课题的教学过程作进一步的阐述。
首先，这次影视课题教学得到了北京青鸟健身有限公司董事长李镔先生的大力支持及他的企业团队对
我们的教学所给予的倾心备至的关心与配合。
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