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内容概要

　　该教材是针对我国服装产业的现状需求，根据教育部高职教育人才的培养模式进行编写的。
在编写过程中，注重推行产学合作、工学结合的学习与实施途径，从创意类时装设计、成衣设计、品
牌服装设计等方面进行系统地阐述。
本教材包括创意类服装设计、创意类服装设计的程序、成衣设计、成衣的分类设计、品牌服装设计概
述、品牌服装设计的运作等内容。
本书内容充实，并配有大量图片，旨在使学生掌握服装专题设计理论，培养学生创新能力和实际动手
能力，提高学生的高素质专业技能水平。
本书可作为高职高专院校、成人高等院校以及本科院校高职教育相关专业的教材，也可供五年制高职
院校、中等职业学校以及其他广大服装爱好者和服装设计从业人员阅读参考。
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章节摘录

　　（1）棉麻织物棉吸湿性强、透气性好，凉快干爽、手感柔软、穿着柔软舒适，它的缺点则是易
缩、易皱，外观上不够挺括美观，在穿着时必须时常熨烫。
棉类纺织品是服装设计师最常选用的面料，无论春夏秋冬或是不同种类的服装都可选择使用。
麻具有凉爽、吸湿、透气舒适等特点，而且硬挺、不粘身、易清洗，具有粗犷、质朴的外观风格。
但麻纺织品在穿着后容易起皱、洗涤后须熨烫。
麻织物适宜设计一些洒脱、轻便的休闲装。
它的缺点则是穿着不甚舒适，外观较为粗糙，生硬。
（2）毛织物羊毛质地轻柔细腻，视感和触感俱佳。
弹性好、吸湿性强、保暖性极强。
通常的毛织物是指羊毛和其他纤维混纺的纺织品，俗称呢绒。
呢绒具有庄重、成熟的风格。
有时为了设计的需要，也可适当增加一些小细褶，以冲淡面料的庄重、成熟感，增加活泼感，这种方
法可用于儿童服装设计中。
它的缺点主要是洗涤较为困难，不大适用于制作夏装。
（3）丝织物 丝织物一般具有良好的垂性，可用于设计高档女装，特别是用于设计礼服，服装飘逸、
轻柔，具有典雅、高贵的风格特点。
它的不足则是易生折皱，容易吸身、不够结实、褪色较快。
（4）针织物针织面料具有良好的弹性，面料柔软，合体的造型帖服人体，体现柔美线条，宽松的造
型则使得服装下垂，呈现松垮的外轮廓，同样能够体现出人体的线条美。
针织物通常用于设计休闲装，塑造典雅、自然的风格，也可与其他风格接近的材料搭配，如毛呢、皮
革等。
2.皮毛类 皮毛类材料主要用在秋冬季的服饰品中。
皮毛主要指皮革和毛皮两种。
毛皮制品也称之为裘皮，是经过硝制的动物毛皮。
如：狐狸皮、水貂皮。
毛皮制品被视为高档昂贵的商品。
皮革是由动物毛皮经加工除去动物毛并鞣制加工的兽皮。
皮革制品坚牢耐磨，富有弹性。
制作的服装具有挺括、粗犷的风格。
（1）水貂皮 它有“裘皮之王”的美称。
水貂皮质地轻软、毛色光润、手感舒适、保暖性强。
水貂皮易于染色加工，是裘皮制品中的精品，在国际毛皮市场中极受欢迎。
但在近些年，由于人造裘皮外观效果几乎能以假乱真，而且价格便宜，所以很快受到了大众消费者的
欢迎。
在与其他面料搭配使用的服装中，利用人造裘皮的装饰效果，使服装产生较强的肌理对比。
使服装成熟丰满，洒脱自然。
但在与其他面料搭配时，要注意色彩的对比不宜过强，否则可能会喧宾夺主，使得服装过于张扬，给
人一种轻浮的感觉。
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