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内容概要

　　本书主要针对我国自主品牌跨越式发展的问题，力图在梳理破坏性创新的最新研究成果的基础上
，利用破坏性创新的理论框架研究，寻找中国自主品牌企业的破坏性机会。
利用后发优势实现跨越式发展，提高自主品牌创新能力，推动企业与产业自主品牌竞争优势的形成。
本书对我国自主品牌跨越式发展的路径研究起到了很好的抛砖引玉作用。
本书可供从事管理教学、科研的广大学者、研究生、咨询机构和政府有关部门的相关人士阅读和参考
。
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章节摘录

版权页：   插图：   对于品牌性质的探索和理解有利于我们更好地理解品牌竞争力。
品牌内容关注的是品牌竞争力的源泉和结果，试图解决的是品牌为什么会有竞争力的问题。
 关于品牌竞争，现有学者进行广泛大量的研究，主要围绕品牌竞争理论及对品牌竞争力的来源进行分
析。
品牌竞争是市场竞争的集中体现。
如何提高品牌竞争力，在品牌竞争中胜出，学者们进行了广泛研究。
 山本一朗（2000）提出了品牌进攻的三种战术：唯我独尊、避实就虚、侧翼进攻。
 D.达勒桑德罗、M.欧文斯（2001）认为，品牌是企业的一切，并提出了创建有竞争力品牌应遵循的几
大原则：一是拥有一个能给消费者带来更多欢乐的品牌；二是品牌能够为消费者提供舒适、信任、方
便以及归属感；三是最好能尽量长时间时间地保持领先潮流的状态，去驾驭品牌信息以迎合人们的喜
好；四是创造有利于成功广告的环境，获得一流的广告；五是精心选择和精心安排品牌赞助；六是关
注品牌是首席执行官的责任，同时也是企业其他每一个人的责任等。
 G.卡朋特，L.格拉泽（2001）认为，传统的品牌竞争策略是顾客导向，随着市场更快的演进，竞争策
略转向为市场导向策略，即引导客户策略，用户的知识决定了竞争的本质规则。
竞争品牌要与市场领导品牌竞争，采取的策略应该是废除领导者、转换标准及建立一个新标准。
 菲利普·科特勒（2003）从整合观点提出了持续营销企业模型，模型由愿景、经营体系结构和价值计
分卡构成，品牌、市场定位和差异化构成了模型的核心，三者的整合会建立“自我强化机制”成为强
化公司竞争优势的基础。
这一观点推动了品牌竞争理论研究。
 （1）品牌竞争理论的国外研究 本书结合有关学者的观点，总结国外对品牌竞争力的研究主要集中在
以下3个方面。
 ①从品牌的性质角度探讨品牌竞争力内涵 固特异（Gcodyear，1996）分析了品牌发展的5个阶段，即
销售者市场阶段、营销阶段、传统的品牌营销阶段、顾客驱动营销阶段和消费者成熟阶段。
对品牌性质的认识也从“标识”逐步发展为“资产”、“信息”和“关系”等。
强调品牌不仅具有功能性价值，而且具有情感性价值。
从这一角度，对品牌竞争力的内涵形成了契约说、能力说、附加值说等不同的观点。
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编辑推荐

《破坏性创新与自主品牌跨越式发展》可供从事管理教学、科研的广大学者、研究生、咨询机构和政
府有关部门的相关人士阅读和参考。
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