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内容概要

　　食品营销学是营销学的一个应用分支学科，它将营销学的理论、原则和客观规律应用于食品行业
的实践活动，重点研究食品行业营销活动的行为规律，分析营销工作中的内在因素，为改善食品行业
经营管理、提高营销工作的服务质量，正确调整营销活动中的人际关系，为食品行业创造更多的经济
效益，为更好地满足营销工作的需要提供理论依据。
本书共分11章，分别介绍了食品营销概述，食品与食品工业，营销环境分析，市场营销调研与需求预
测，购买者行为分析，目标市场营销，产品策略，价格策略，食品营销渠道，促销策略，食品市场营
销的组织、实施与控制等内容。
另外，为使学生更好地将营销理论应用于食品营销工作中，本书在每章中还穿插了许多食品企业的营
销实例，以便于学生学习。

　　本书可作为高职高专食品专业学生学习市场营销的教材，也可作为食品企业营销人员的培训教材
，还可作为从事食品营销活动人员的参考读物。

　　本书有配套的电子课件,可登陆www?cipedu?com?cn免费下载。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<食品营销学>>

书籍目录

第一章　食品营销概述
　第一节　市场营销概述
　　一、市场营销学的产生和发展
　　二、市场营销的基本内涵
　　三、市场营销的相关概念
　　四、营销管理
　　五、营销管理观念的演变
　第二节　食品市场营销
　　一、食品营销
　　二、食品营销学的研究内容
　　三、我国食品市场发展的趋势
　第三节　研究食品市场营销学的
　　意义和方法
　　一、学习食品营销学的重要意义
　　二、食品市场营销学的研究方法
　　本章　小结
　　思考与练习
第二章　食品与食品工业
　第一节　食品概述
　　一、食品的概念
　　二、食品的作用及要求
　　三、食品的分类
　第二节　食品工业
　　一、食品工业概述
　　二、我国食品工业发展趋向与前景
　第三节　食品市场管理
　　一、概述
　　二、食品安全与卫生
　　三、食品市场管理相关政策法规
　　本章　小结
　　思考与练习
第三章　营销环境分析
　第一节　营销环境概述
　　一、营销环境的概念
　　二、营销环境的内容
　　三、营销环境的特点
　　四、分析营销环境的意义
　第二节　微观营销环境分析
　　一、企业内部环境
　　二、供应商
　　三、营销中介
　　四、顾客
　　五、竞争者
　　六、社会公众
　第三节　宏观营销环境分析

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<食品营销学>>

　　一、人口环境
　　二、经济环境
　　三、文化环境
　　四、政治法律环境
　　五、科技环境
　　六、自然环境
　第四节　营销环境分析方法
　　一、机会潜在吸引力和企业成功
　　概率分析法
　　二、环境威胁与机会分析法
　　三、SWOT分析法
　　本章　小结
　　思考与练习
第四章　市场营销调研与需求预测
　第一节　食品市场营销调研
　　一、营销调研的含义和作用
　　二、营销调研的类型及内容
　第二节　食品市场调查的步骤和方法
　　一、食品市场调查的步骤
　　二、原始资料调查的方法
　　三、抽样调查的方法
　第三节　食品市场需求的测量与预测
　　一、食品市场预测的必要性
　　二、食品市场预测的主要内容
　　三、食品市场预测的步骤
　　四、食品市场预测的主要方法
　　本章　小结
　　思考与练习
第五章　购买者行为分析
　第一节　消费者的需求和购买动机
　　一、消费者市场
　　二、消费者市场需求
　第二节　消费者的购买动机和
　　购买行为分析
　　一、消费者的购买动机
　　二、消费者购买行为
　　三、消费者购买行为类型
　第三节　影响消费者购买行为的因素
　　一、个人因素
　　二、心理因素
　　三、社会文化因素
　第四节　消费者购买的决策过程
　　一、参与决策的角色
　　二、购买决策的过程
　　本章　小结
　　思考与练习
第六章　目标市场营销

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<食品营销学>>

　第一节　市场细分
　　一、市场细分的概念与作用
　　二、市场细分的原则
　　三、市场细分的依据
　　四、市场细分的方法
　第二节　目标市场选择
　　一、细分市场的评价
　　二、目标市场策略
　　三、影响目标市场选择的因素
　第三节　市场定位
　　一、市场定位的含义
　　二、市场定位过程
　　三、市场定位方法
　　四、市场定位战略
　　五、市场定位的有效性原则
　　本章　小结
　　思考与练习
第七章　产品策略
　第一节　产品整体概念
　　一、产品整体概念的内容
　　二、产品整体概念的意义
　第二节　产品组合策略
　　一、产品组合的含义
　　二、产品组合相关概念
　　三、产品组合决策
　第三节　产品生命周期
　　一、产品生命周期的意义
　　二、产品生命周期各阶段的营销策略
　　三、产品生命周期各阶段的判断
　第四节　品牌策略
　　一、品牌的概念与作用
　　二、品牌的使用策略
　第五节　包装策略
　　一、包装概述
　　二、包装的作用
　　三、包装策略
　第六节　新产品开发
　　一、新产品开发的重要性
　　二、新产品开发的类型及其特征
　　三、新产品开发过程
　　四、新产品的推广和采用
　　本章　小结
　　思考与练习
第八章　价格策略
　第一节　影响定价的因素
　　一、定价目标
　　二、成本因素

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<食品营销学>>

　　三、其他营销组合策略
　　四、市场需求因素
　　五、消费者意识
　　六、竞争因素
　　七、政策法规
　第二节　定价的方法
　　一、成本导向定价法
　　二、需求导向定价法
　　三、竞争导向定价法
　第三节　企业定价策略
　　一、折扣定价策略
　　二、心理定价策略
　　三、新产品定价策略
　　四、相关产品定价策略
　第四节　价格调整策略
　　一、价格调整的原因
　　二、价格调整中的顾客反应
　　三、价格调整的竞争反应
　　本章　小结
　　思考与练习
第九章　食品营销渠道
　第一节　分销渠道概述
　　一、分销渠道的功能与分销流程
　　二、分销渠道类型
　第二节　中间商的类型
　　一、中间商概述
　　二、批发商
　　三、零售商
　第三节　营销渠道的设计
　　一、影响分销渠道选择的因素
　　二、确定渠道选择方案
　　三、对分销渠道方案进行评估
　第四节　分销渠道的管理
　　一、选择渠道成员
　　二、分销渠道的激励与扶持
　　三、渠道调整
　　四、客户关系管理
　　本章　小结
　　思考与练习
第十章　促销策略
　第一节　促销的含义与作用
　　一、食品促销的含义及作用
　　二、促销信息的有效沟通
　　三、促销组合及其影响因素
　第二节　食品广告
　　一、广告的概念与作用
　　二、广告的特点

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<食品营销学>>

　　三、选择媒体时应考虑的因素
　　四、广告的种类
　　五、广告目标决策
　　六、广告信息决策
　　七、广告效果的测定
　　八、食品广告策划
　第三节　人员推销
　　一、人员推销的基本形式
　　二、人员推销的特点与任务
　　三、人员推销的步骤
　　四、人员推销的管理
　第四节　公共关系
　　一、公共关系的本质特征
　　二、建立公共关系的主要方法
　　三、公共关系的实施步骤
　第五节　营业推广策略
　　一、营业推广的基本特征
　　二、营业推广的作用与类型
　　三、营业推广的决策过程
　　本章　小结
　　思考与练习
　第十一章　食品市场营销的组织、
　　实施与控制196第一节　食品市场营销部门的组织
　　一、食品企业市场营销组织及其沿革
　　二、食品市场营销部门的组织形式
　　三、影响食品企业市场营销
　　组织的因素
　　四、食品市场营销部门与其他部门之间
　　的冲突和协调
　第二节　食品市场营销实施
　　一、食品市场营销的实施过程
　　二、影响市场营销计划有效实施的原因
　　三、突破传统，营销创新
　第三节　食品市场营销控制
　　一、食品市场营销控制及其必要性
　　二、食品市场营销控制的基本程序
　　三、市场营销控制类型
　　四、战略营销控制
　　本章　小结
　　思考与练习
参考文献

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<食品营销学>>

编辑推荐

　　《高职高专“十二五”规划教材：食品营销学（第2版）》可作为高职高专食品专业学生学习市
场营销的教材，也可作为食品企业营销人员的培训教材，还可作为从事食品营销活动人员的参考读物
。

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<食品营销学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 9


