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前言

　　在媒体泛化和商品、服务日趋同质化，广告信息泛滥的今天，欲使你的产品从商品或服务的海洋
中浮出来，传播产品的广告首先得从广告的海洋里脱颖而出。
而广告创意及其表现得如何则是关键，因而广告创意便成为整个广告活动中的核心，如何抓住消费者
的眼球并使其对所推销的产品铭记在心，便成了广告创意表现所极力追求的目标。
因此，广告创意与表现在整个广告活动中具有十分重要的地位，创意被誉为广告的灵魂。
　　本书的本意不是教读者怎么写一段广告文案、一个电视广告脚本或一个平面广告的设计技法，而
是从创意成果的源头入手，解析广告创意的生成机理、策略与步骤，重点是试图让读者掌握“如何创
意”的思路。
　　本书共分九章，由广告创意（第一章至第四章）和广告表现（第五章至第九章）上下两篇组成。
前者从广告表现客体和广告表现主体以及广告表现观念方面讲述广告创意的客观制约要素、广告创意
主体的内部要素和影响创意主体的外部要素分析。
后者主要从广告创意的视觉传达、广告创意的思维路径及其表现以及不同媒体创意表现，阐述了视觉
语言的特点及其表现方法和表现形态；各种思维方式在广告创意过程中的思考特点及其表现；媒体特
性及其广告创意表现等。
　　本书注重体现时代精神，全书体系上力求科学、观点上力求鲜明、结构上力求完整、内容上力求
新颖。
具有结构合理、叙述简洁、案例经典、图文并茂、通俗易懂、突出实用性等特点。
　　本书由段轩如任主编，王浩、李勇任副主编。
具体编写分工如下：张振安、王浩第一章、第二章；段轩如第三章、第七章、第六章（第二节）；罗
婧第四章；王秀芹第五章；赵晓涵第六章（第一、三、四节）；王靓、王静静第八章；李勇第九章；
李勇、李翠敏对书稿进行了文字校订。
段轩如负责本书编写纲目的制订和通稿定稿工作。
　　改革开放以来，我国广告业不断探索的前辈们的智慧和研究成果，为本书提供了不尽的活水，在
此对他们表示敬意和感谢。
　　本书的编写必有疏漏之处，敬请专家和读者批评指正。
　　段轩如　　2011年12月
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内容概要

　　《广告创意与表现》分上下两篇共九章，上篇为广告创意、下篇为广告表现，内容涉及广告创意
主客体要素、广告创意的表达、广告创意的视听觉传达、广告表现的思维路径与表现技法、不同媒体
的广告表现以及新技术下的广告表现等。
从创意的主客体到创意过程、表现路径和技法做了较为全面的阐释，突出了理论与实践的结合。
《广告创意与表现》体系上力求科学、观点上力求鲜明、结构上力求完整、内容上力求新颖。
具有结构合理、叙述简洁、案例经典、图文并茂、通俗易懂、突出实用性等特点。
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　　　一、写实的广告创意
　　　二、写意的广告创意
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　　　四、思维品质
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　　　二、经济对广告创意的影响
　　　三、文化对广告创意的影响
　　第三节 广告创意思维及其培养
　　　一、创意思维与广告创意思维
　　　二、广告创意思维的制约
　　　三、广告创意思维的养成
　第四章 广告创意的表达
　　第一节 广告创意主张
　　　一、与生俱来的戏剧性
　　　二、USP——独特的销售主张
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　　　七、BC——品牌个性论（Brand Character）
　　　八、ESP——情感销售主张
　　第二节 广告创意的原则
　　　一、真实性原则
　　　二、通俗性原则
　　　三、形象化原则
　　　四、差异性原则
　　　五、关联性原则
　　　六、简约性原则
　　第三节 广告创意的点、线、面
　　　一、创意核心概念的提炼
　　　二、创意主题的确立
　　　三、创意表现的演绎
　　第四节 广告创意的创造技法
　　　一、广告创意构想
　　　二、头脑风暴法
　　　三、检核表法　 四、组合法
　　　五、笔记法
　　　六、图示联想法
　　　七、水平思考法
　　　八、分类归纳法
　　　九、逆向思维法
　　第五节 广告创意流程
　　　一、詹姆斯 韦伯 杨的广告创意流程模式
　　　二、G 沃勒斯的“准备、酝酿、豁朗、验证”
　　　三、罗杰 冯 奥克的四步创意模式
　　　四、一般过程
下篇 广告表现
　第五章 广告表现概说
　　第一节 从创意到表现
　　　一、广告表现的概念
　　　二、广告表现与广告创意的依存关系
　　　三、广告表现与广告创意的互动关系
　　第二节 广告表现在广告活动中的作用
　　　一、广告表现对广告创意的影响
　　　二、广告表现对广告目标的影响
　　　三、广告表现对广告效果的影响
　　第三节 广告表现的原则
　　　一、广告表现必须为广告目标服务
　　　二、广告表现应符合特定媒体的特性
　　　三、广告表现应准确体现广告创意
　第六章 广告创意的视觉传达
　　第一节 广告创意表现的语言要素
　　　一、符号
　　　二、文字
　　　三、色彩
　　　四、绘画
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　　　五、影像
　　第二节 图形语言特征及其传播优势
　　　一、图形语言的表现特性
　　　二、图形语言的传播优势
　　第三节 视觉语言的表现方法
　　　一、视觉同构
　　　二、空间与比例
　　　三、虚与实
　　第四节 广告的表现形态
　　　一、广告表现形态的划分
　　　二、制约广告表现形态选择的因素
　第七章 广告创意的思维路径及其表现
　　第一节 广告创意的逻辑思考及其表现
　　　一、广告创意思维的逻辑规范
　　　二、广告创意规范的三种逻辑形式
　　　三、广告创意的逻辑表现
　　　四、广告创意的类比表达
　　第二节 广告创意的辩证思考及其表现
　　　一、辩证思维及其特点
　　　二、广告创意辩证思考的逻辑形式
　　　三、多维视角下的广告创意
　　　四、广告创意的辩证表现
　　第三节 广告创意的发散思考及其表现
　　　一、发散思维及其特征
　　　二、发散思维的广告表现
　　第四节 广告创意的逆向思考及其表现
　　　一、逆向思维及其特点
　　　二、逆向思维的三大类型及其广告创意表现
　　第五节 广告创意的侧向思考及其表现
　　　一、侧向思维及其特点
　　　二、侧向思维的广告表现
　　第六节 广告创意的联想思考及其表现
　　　一、相似联想
　　　二、对比联想
　　　三、相关联想
　　　四、因果联想
　　第七节 广告创意的幽默思考及其表现
　　　一、幽默及其特点
　　　二、幽默思维的特征
　　　三、幽默思维的广告表现
　第八章 不同媒体的广告表现
　　第一节 平面广告的创意表现
　　　一、平面广告创意的特点
　　　二、报纸广告的创意表现
　　　三、杂志广告的创意表现
　　　四、其他平面广告的创意表现
　　第二节 广播广告的创意表现
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　　　一、广播广告的构成要素及其特点
　　　二、广播广告的特性
　　　三、广播广告的表现形式
　　第三节 电视广告的创意表现
　　　一、电视广告的构成要素及特性
　　　二、电视广告的类型
　　　三、电视广告的创意表现
　　第四节 网络广告的创意表现
　　　一、网络广告及其特性
　　　二、网络广告的表现形式
　　　三、网络广告的创意表现
　第九章 新技术下的广告表现
　　第一节 技术对传播的影响
　　　一、人类信息传播历史与发展
　　　二、科技发展对传播的影响
　　第二节 技术与广告表现
　　　一、技术手段对广告表现的影响
　　　二、新媒介技术发展带来的思考
　　第三节 数字化时代的广告表现
　　　一、什么是数字化时代？

　　　二、数码交互艺术与广告表现
　　　三、数字化时代的动态化标志设计
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编辑推荐

　　《广告创意与表现》既可作为广告学、艺术设计及相关专业学生的教材，也可作为广告企业和艺
术设计公司从业者的职业教育与岗位培训用书，对于广大社会自学者来说也是一本有益的参考读物。
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