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前言

　　前言　　随着市场经济快速发展、科技手段不断创新以及人们传播观念日益更新，中国广告业迎
来了一个高速发展和激烈竞争的时代，广告在我国各行业发展中扮演着重要的角色并发挥着不容忽视
的作用。
广告行业的发展、市场的需求和竞争的激烈要求广告教育以及相关学科的研究更加走向深入，以适应
传播实践的需求。
《广告文案写作》就是在这一背景下编写完成的。
　　本书主要体现以下三个特点。
　　一是体现学科的关联性。
作为广告学专业的一门主要课程，广告文案写作与其他学科有着密切的联系，它包括写作学、社会学
、传播学、新闻学、市场营销学、心理学、文学、市场调查、符号学、广告策划创意学、消费行为学
、广告法规、广告媒体、传统文化等。
这些学科联系起来就像一张网，而广告文案写作就像网上的一个点。
学好广告文案写作必须联系这张网上的其他学科，而不是仅看这个点。
本书作者力图将这些相关学科进行具体的结合，使内容串联进来。
同时，本书试图体现对广告学科从操作技术研究到学理研究这一转变的探索，因此对传播学等的理论
有较多借鉴。
　　二是精心挑选广告文案写作案例并有新的补充，力求表现广告作为市场营销手段所产生的传播效
果。
面对日渐细分的消费群体、更加多样的消费需求、日益复杂的市场竞争以及不断创新的媒体技术，广
告文案写作与以往相比发生了很大的变化。
适合于媒体特点、消费者心理需求、产品行业特殊性等成为广告写作必须研究的课题，在物质与精神
、都市与乡村，白领与平民，老年与青年和儿童、树立品牌和增进了解等不同对象之间选择定位成为
广告写作必须思考的问题&hellip;&hellip;广告文案写作正面临更加复杂和个性化的挑战。
本书编写不仅仅站在欣赏的角度，更站在广告策略和销售以及写作的角度分析案例。
　　三是对不同行业的广告撰写也进行了一些新探索。
　　本书由甲鲁平担任主编，岳丽担任副主编。
一共分为八章，第一～四章、第六～八章的内容和第五章中第一、二、三、五节的内容由甲鲁平编写
。
岳丽结合影视编导教学经验详细撰写了第五章第四节影视广告文案写作的全部内容，带来了许多新鲜
的案例与分析，提供了新的研究视野。
多年从事外语教学的甲鲁海老师精心翻译的广告文稿，也为这本书带来了新鲜的案例与独特的关照视
角。
　　为方便教学，本书配套的电子课件可免费提供给采用本书作为教材的相关院校使用，如有需要，
请发邮件至cipedu@163?com索取。
　　由于水平所限，本书不可避免存在一些不足，期待专家、同行给予批评指正。
　　甲鲁平　　2011年7月
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内容概要

　　本书共分八章，前两章主要从写前准备的角度分析影响广告文案写作的因素。
后六章分别阐述广告标题等不同结构要素的写法，在不同的媒体和不同的行业中广告文案写作的要点
。

　　本书在广告文案写作与相关学科的联系方面有较细致的阐述，从营销传播角度分析广告文案写作
案例，对不同行业的广告写作有新的探索。

　　本书体系完整、结构合理，选择了一些新鲜的案例，既可以作为广告学专业学生的教材，也可以
作为广告从业人员的参考书，还可供社会读者阅读。
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