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前言

　　前言　　服装营销学是一门应用科学。
它是在市场营销学的理论基础上，结合服装市场营销活动的成功案例和众多专家学者的理性思考而迅
速发展成长起来的一门新兴学科。
当今世界经济一体化的进程加快，使得服装市场的竞争日益加剧，适时地推出《服装市场营销》教材
，无疑具有重要的现实意义及社会价值。
　　营销是一门科学，也是一门艺术。
服装营销亦不例外。
可以说，市场营销的每一个环节和步骤，都离不开一定的理论支撑和方法技巧的创新。
本书从继承传统营销理论、分析透视市场、研究竞争对手、制定对策，培育市场、创造需求、借天时
、用地利、排障碍、防未然等诸多方面，比较全面而系统地阐述了服装营销的相关理论和基本的方法
技巧。
同时注重吸纳市场营销方面国内外主要著作和教材的精华以及学术界最新研究成果，突出了营销实务
方面的内容和实用价值。
因此，本书既是大专院校培养服装营销人才的专业教材，也是广大服装业人士在市场竞争的大潮中搏
击风浪的助手和参谋。
　　本书的编写努力体现高职高专教育特点，突出实用性和实践性。
为了方便教与学，每章均编有&ldquo;学习目标&rdquo;、&ldquo;思考题&rdquo;和&ldquo;案例分
析&rdquo;。
　　本书由尚丽、张富云主编。
张富云编写第一章、第二章、第五章；尚丽、周健、李松编写第三章、第六章、第八章、第九章；张
巧玲编写第四章、第七章、第十章。
全书由尚丽统稿。
　　本书由冯道常教授主审。
在编写过程中得到了化学工业出版社和有关院校领导、专家的关心支持，在此谨表谢意。
　　由于编者水平有限，加之时间仓促，书中不妥之处在所难免，恳请广大读者批评指正。
　　编者　　2007年4月　　随着服装行业的迅猛发展，服装教育的积极推进，服装营销技术也有了长
足的进步。
为了适应教学改革、人才培养的需求，我们对《服装市场营销》教材进行修订。
　　本教材自2007年出版以来，受到高职高专服装类专业师生的好评，对服装营销爱好者起了重要的
指导作用，在服装专业人才培养中产生了深远的影响。
随着教育教学改革的逐步深入，服装营销理论的日渐成熟，营销方法、手段、策略日益完善和不断实
践，本次修订工作本着&ldquo;立足实用、强化能力、注重实践&rdquo;的职教特点，对部分内容进行
了适当的调整和更新，力争使教材内容新颖活泼，知识涵盖面宽，更有利于服装专业学生营销能力的
培养。
　　担任此次修订工作的有尚丽、张富云、周健、张巧玲、李松。
其中，第一章、第二章、第五章由张富云完成；第三章、第六章、第八章、第九章由尚丽、周健、李
松完成；第四章、第七章、第十章由张巧玲完成。
全书由尚丽统稿。
　　希望本书修订后更能受到广大师生、读者的欢迎。
由于编者的水平有限，不足之处在所难免，恳请从事服装营销理论研究、经营实践的专家、学者、企
业家们给予批评指正。
　　编者　　2011年5月
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内容概要

本书根据高职高专教育特点，突出了实用性、实践性和创新性。

全书共十章，主要包括了市场营销学的一般原理和相关概念综述、服装市场营销环境、服装消费者行
为分析、服装市场调研与预测、服装目标市场营销、服装市场营销组合策略、服装品牌营销、服装企
业文化、服装企业营销人员的职业素养、服装营销运作案例分析等内容。
为方便教学，每章均设有“学习目标”、“思考题”和“案例分析”。

本书为高职高专服装类专业教材，也可供从事服装营销的人员学习参考。
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