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内容概要

由侯家华主编的《服装设计基础(第二版)》以翔实的内容、简洁易懂的语言和鲜明的实例对服装设计
的基本理论进行了分类阐述，主要介绍了服装设计学的相关概念、服装设计的美学原理、服装设计的
方法、服装的造型设计、服装的局部设计、服装的面料与色彩、服装设计的分类、现代服装的设计程
序和服装的流行等内容。
为方便教学，每章均设有“学习目标”和“思考与练习”，同时在相关内容后设立了“知识窗”，有
利于学生拓宽知识面。

《服装设计基础(第二版)》为高职高专服装设计专业教材，也可供从事服装设计与加工的有关人员学
习参考。
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编辑推荐

由侯家华主编的《服装设计基础(第二版)》是在本书第一版的基础上修订而成的。
修订后的本书保持了第一版教材的基本内容和特点，针对高职服装设计专业教学和实践的需要，明确
而翔实地阐述了服装设计的基础理论、基本知识和基本方法。
    本书言简意赅，突出重点，展现时代特色。
可作为高职高专服装设计专业教材，也可供从事服装设计与加工的有关人员学习参考。
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