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内容概要

　　本书是从事玉米种子营销与管理人员的工具书，全面系统地介绍了中国特色的玉米种子营销管理
技巧和手段，分步细致地讲解种业公司的营销战略、市场开发、销售管理、客户管理、品牌管理等方
面的技能，使一线种子营销人员、营销管理人员及营销高级管理者都可以从本书中学习和掌握玉米种
子开发、销售和推广的技术与方法，做到一书在手，行销天下。
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章节摘录

版权页：插图：1.培训营销人员充分掌握品种优势（1）掌握品种的适应区域根据品种的优势和审定适
宜区域来确定开发推广目标市场。
①生育期根据品种的生育期选择适宜区域，拟推广地区的有效积温和无霜期要符合品种完全成熟的需
要。
②抗病性根据品种的抗病、抗逆性选择适宜区域，由于各地气候、降雨等自然条件的差异性，同一病
害不同地区发病程度不同。
如在东北地区玉米丝黑穗病是主要病害之一，品种推广上实行一票否决制。
华北应重点考虑玉米丝黑穗病、粗缩病、各种叶斑病，特别是大斑病及春播沿海地区弯孢菌病；在山
东、河南、河北三省夏播玉米区应多注意粗缩病、青枯病、锈病、玉米螟；在沿海多台风地区或夏播
密植地区应多考虑抗倒性；在缺水地区考虑抗旱性，部分地区考虑耐盐碱。
对于某个病害抗性差的品种，在该病害发病早、发病重的区域应慎推。
③栽培密度根据品种的适宜栽培密度选择最适宜的推广区域。
耐密品种宜放在蒙东赤峰、通辽春播区，鲁西北、冀中南、豫北夏播玉米区。
推广时应以最佳密度推广为宜，引导老百姓合理密植，如冀中南玉米区应积极地合理间苗，防止空秆
、秃尖、畸型穗的出现，防止病虫害的大面积发生和倒伏。
冀中山区等山地玉米区应适当提高有效亩穗数，提高产量。
冀北春播玉米区宜选择稀植大穗品种，种植密度宜稀。
所以根据定位试验的栽培密度表现确定适宜区域是十分必要的。
（2）掌握品种的丰产性丰产性是农民选择新品种时最关心的核心问题。
①了解新品种在区试中的产量，以掌握品种的稳产性。
②了解新品种在生产示范中的产量表现，掌握大面积种植时产量性状。
③了解新品种在攻关试验田中的产量，确定品种最大增产潜力。
（3）掌握品种的抗逆性了解品种在定位试验和大田示范中能否具备适应当地生态条件的抗逆性是判
定该区域可否长期推广此品种的依据，如抗旱、耐涝、抗倒、耐低温、耐寡照等方面。
比如，长城799经过三年不同土壤、生态条件下多点示范，最后总结出，该品种能适应吉林西部如白城
地区、松原的长岭、乾安等盐碱风沙地种植，表现出了较强的耐盐碱、耐瘠薄、适应性广的优势。
扩大了市场开发区域，品种得到快速开发，2007年在吉林省推广应用面积超过14万公顷，该品种的抗
倒、稳产、后期脱水快、适应性广、活秆成熟、保绿性好等特点充分表现出来，延长了该品种的使用
寿命。
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