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前言

　　前言　　本书是一本有关工业设计专业核心内容的理论书籍。
它是在第一版《产品设计原理》的基础上发展而来的。
本书相对第一版而言，是以更系统的框架，更现时的知识，更新颖的视角，更典型的案例，来重新解
读产品设计的核心原理。
　　产品设计与人类的起源同步，而并非工业革命的产物。
如今工业设计的概念只是产品设计阶段性的产物。
因此要更全面地认识工业设计，就应该从产品设计的原理开始。
　　产品设计的原理是关乎于产品设计的定义、发展历程、基本原则、设计行为特征和相关的方式方
法。
其重点是通过对产品形式、功能、材料、构造、工艺和技术的合理应用，对产品的形态、色彩、寓意
、方式等进行技术层面、市场层面、经济层面、文化层面、社会层面的综合处理，以实现产品设计的
目的和价值。
从现代工业设计理论的角度来看，产品既是工业设计的主要思维对象，又是工业设计的概念、方法的
载体。
对产品的理解，有助于工业设计的把握和实施。
　　产品的目的是为人服务，为人的服务主要是通过产品的功能来实现。
产品的功能可分为：使用功能、认知功能、审美功能等。
　　1. 实用功能。
实用性是产品的基本功能。
产品的实用功能源于人的生存和发展需要。
《墨子&middot;文》说：&ldquo;食必常饱，然后求美；衣必常暖，然后求丽；居必常安，然后求乐。
&rdquo;西方心理学家马斯洛在需求层次论中也是&ldquo;先实用后精神&rdquo;，人在满足基本生理需
求的前提下再考虑爱、尊重和自我实现等高级需求。
　　2. 认知功能。
也称符号寓意功能与符号象征功能。
康德曾说：&ldquo;大自然是在其美的形式上形象地对我们说话。
&rdquo;产品也同样具有传达信息的能力。
这就是运用人们的经验，体现产品与人、与环境之间的一种特定关系，文化意义。
　　3. 审美功能。
产品通过外在款风和内在功能的享受，使人得到美的享受，即产品的审美功能。
产品的审美功能具有普遍性、新颖性、简洁性。
产品是满足大众需要的物品，只有具备大众化的审美情趣才能实现其审美功能；美的属性往往需要在
熟悉与陌生之间寻找平衡点。
　　产品凝聚着材料、技术、生产、管理、销售、消费和社会经济文化诸因素。
按照工业设计的观念来认识产品、设计产品、生产产品、消费产品是现代工业产品的新型战略。
　　具体的章节包括产品设计导论、产品设计战略、产品设计原则、产品设计款风、产品设计美学、
产品设计创造力、产品设计计划、产品设计程序、产品设计方法和产品体验设计。
　　本书的理论创新点在于：在对产品设计核心原理进行全面论述的同时，对&ldquo;产品&rdquo;的
含义、产品存在的意义、产品形成的过程和产品消费的情境，以及人类设计行为的目的和意义进行了
哲学层面的探讨。
　　本书可作为高等院校艺术类和工科类工业设计专业产品设计原理及设计理论课程的教材，也可以
作为产品设计课程和研究生考试的参考书籍。
与此同时，也可作为从事产品开发的一线设计师、工程师、企业家和政府官员提高工业设计理论水平
的参考书。
　　由于作者水平和学识有限，书中难免存在不妥之处，衷心期待读者批评指正。
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　　最后，非常感谢南京艺术学院的同事和朋友们在我撰写期间给予的关心和支持。
　　李亦文　　2011年5月于南京
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内容概要

《产品设计原理(第2版)》是一本有关工业设计专业核心内容的理论书籍。
它是在第一版《产品设计原理》的基础上，以更系统的框架，更现时的知识，更新颖的视角，更典型
的案例，重新解读产品设计的核心原理。

具体的章节包括产品设计导论、产品设计战略、产品设计原则、产品设计款风、产品设计美学、产品
设计创造力、产品设计计划、产品设计程序、产品设计方法和产品体验设计。

《产品设计原理(第2版)》的理论创新点在于：在对产品设计核心原理进行全面论述的同时，对“产品
”的含义、产品存在的意义、产品形成的过程和产品消费的情境，以及人类设计行为的目的和意义进
行了哲学层面的探讨。

《产品设计原理(第2版)》可作为高等院校艺术类和工科类工业设计专业产品设计原理及设计理论课程
的参考教材，也可以作为产品设计课程和研究生考试的参考书籍，同时也可供从事产品开发的一线设
计师、工程师和企业家使用。
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作者简介

李亦文，广州美术学院设计学院教授，长期从事工业设计教育和产品开发设计实践。
参与设计开发的产品类型有电子产品、电器产品、家具产品、家居用品以及机器设备。
主要研究领域为产品开发设计、设计方法论和地域文化研究。

李亦文先生20世纪80年代初毕业于无锡轻工业学院工业设计系，80年代中期赴英国进修，80年代后期
回国创办深圳大学建筑系工业设计专业，90年代初获英国伦敦中央圣马丁艺术与设计学院工业设计系
硕士学位。

李亦文先生在英国DCA和ATD皇家设计公司工作多年，期间参加了澳大利亚新干线的设计项目和美国
米勒公司(Miller)未来厨房家具的设计项目。

李亦文先生回国后，出版了相当数量的专业论文和著作，同时亦参与开发设计了大量的产品，所设计
的产品获国家专利近百项，并多次在国内外有影响的设计评奖中获奖。
特别是在20世纪90年代初开发了具有前瞻性的环保竹制品系列，在1995年美国纽约家居用品博览会上
获得“最新原创产品奖”，为在国际市场开拓中国产品原创设计的疆土做出了贡献。
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