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内容概要

　　陈列设计的最终目的是销售最大化及提升品牌的整体形象和价值。
《实战卖场陈列设计与实例》围绕卖场陈列设计这一主题展开，力求通过大量的图片及设计实例，来
分析其中经典设计的奥秘。
《实战卖场陈列设计与实例》的内容融合了视觉艺术、环境艺术、空间设计、营销管理等多方面知识
，涉及的范围很广。
卖场陈列设计实质上是利用艺术手段经营的一种商业活动，是商品与消费者间沟通的界面。
作为一名陈列设计师，要有很强的色彩协调能力，要有活跃的思维方式及丰富的创意来源，能把商品
陈列的美感最大化，做出符合本品牌特色、出色的陈列设计。
《实战卖场陈列设计与实例》以理性的分析展现目前陈列设计这一领域的知识体系，通过这样的知识
架构可以使初涉这一领域的设计者较快速地了解自己的设计对象，掌握较系统、全面的陈列设计知识
。
另外，通过对最新的陈列设计案例进行剖析，起到抛砖引玉、启发设计思路的作用，促进国内外卖场
陈列人才更多地交流经验，推动国内陈列设计的发展。
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