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内容概要

　　全书从保证化妆品质量安全有效的根本目的着手，着重阐述化妆品生产、质量控制、技术标准、
安全有效性评价、市场流通、销售和监管的主要环节，解析化妆品管理及相关法律法规的主要内容，
总结化妆品监督管理的规律，介绍化妆品管理的标准化、科学化、国际化发展趋势。
编者在编写过程中紧跟国家化妆品管理法律法规和技术标准的最新动态，对各监管部门、各项法规制
度进行归类总结，条理清晰、一目了然。
每一章节均附有学习目标、课后思考。
书中还有案例、链接、资料卡等内容，形式活泼，便于翻阅和浏览，帮助读者了解现行的化妆品行业
管理体制及法规。
对培养化妆品从业人员专业素质，提高法律意识，有重要指导意义。
本书内容广泛，应用性强，法规和标准新，对企业有较强参考价值。
　　本书可供美容和化妆品类专业高职高专学生使用，也可供相关专业其他层次的学生使用，对企业
培训也有一定的参考作用。
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章节摘录

插图：第一篇 国内外化妆品行业发展及管理模式概况第一章 化妆品概述学习目标：通过本章节的学
习，掌握国内外对化妆品定义及化妆品的分类，熟悉化妆品总体评估的目标、内容和手段。
第一节化妆品的概念一、化妆品的概念广义的化妆品是指以化妆为目的的产品总称。
化妆（Cosmetic）一词，最早来源于古希腊，含义是“化妆师的技巧”或“装饰的技巧”，狭义的化
妆品因各国的习惯与定义方法不同而略有差别。
但从使用目的看，均为保护皮肤、毛发，维持仪容整洁，遮盖某些缺陷，美化面容，促进身心愉快的
日用品。
二、我国对化妆品的三种定义1.化妆品的管理定义我国对化妆品的三种定义见表1—1。
2.定义的特点从表1—1可以看出，每个定义在表述上都有一定的差异。
这三个定义，从根本上讲是一致的。
不同点仅表现在对化妆品范围的确定上。
这真实反映了我国化妆品工业近二十余年的飞速成长与政府的管理随之不断完善和跟进的过程，也对
我国专业性法规的修订提出了发展要求。
（1）关于牙膏和香皂 根据我国工业管理的体制，相当一段时间里，香皂、牙膏等产品，由于其自身
“日常消费品”的特点而没有归属于化妆品卫生监督管理的范畴。
2007年8月27日，国家质检总局出台的《化妆品标识管理规定》，将牙膏正式列入化妆品的管理范畴，
并将从2008年9月1日起施行。
《化妆品卫生规范》（2007年版）对化妆品提出新概念：化妆品是指以涂擦、喷洒或者其他类似的方
法，散布于人体表面任何部位（皮肤、毛发、指甲和口唇等）。
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