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内容概要

本书根据日益发展的社会主义市场经济的要求，选取目前较实用的市场调查与预测的方法，并结合相
关理论知识作为主要教学内容，体现了高职高专学校经济类专业对市场调查与预测科目的教学要求。
     本书内容丰富，共分为九章，包括市场调查的基本原理、市场调查策划、市场调查的方法、市场调
查问卷设计、市场调查抽样、市场预测的基本原理、市场定性预测法等。
 　　本书适用于高职高专院校经济类、管理类、统计类等相关专业学生作为教材使用。
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编辑推荐

　　《高职高专“十一五”规划教材：市场调查与预测》适用于高职高专院校经济类、管理类、统计
类等相关专业学生作为教材使用。
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