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内容概要

产品经理发展到一定阶段，再要成长，光靠学习一些知识、技能已经不够，必须通过经典案例来学习
，而本书，就提供了小到页面细节、大到平台架构的丰富案例。
电商从业者，无法无视“淘宝”这个标杆的存在，本书可帮助大家做出更好的选择。
愿意思考的人们，也可以从“淘宝”这个产品，或者说社会 现象、经济现象里，找到每天都能体会到
的那些变化的原因，从而想得更明白，活得更通透。

本书细数淘宝成立十年来经历的重大变化，核心产品的设计，以及背后的思考，深挖到淘宝信奉的价
值逻辑。
内容涵盖商品分类与管理；首页、List页等导购产品；搜索与导航；C2C、B2C、C2B等电商模式的演
化；交易的前中后：如营销工具、购物车、订单、评价；旺旺；天猫、聚划算，等等。

适合产品经理、电商从业者及所有愿意思考的读者。
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作者简介

苏杰，浙江大学硕士，2006年加入阿里巴巴集团，担任产品经理至今。
做过的产品有中小企业的管理软件、淘宝卖家的工具、淘宝的垂直市场、天猫会员体系/营销工具、大
型活动、企业内知识管理系统等，现在负责阿里内部的创新孵化机制。

著有《人人都是产品经理》，创建了网络翻译团队“七印 部落”，译有《启示录：打造用户喜爱的产
品》、《四步创业法》等书，乔布斯《遗失的访谈》等视频。
曾在浙江大学开设《产品经理入门》选修课，并为企业提供《产品经理需求实战》的内训服务。

个人博客：iamsujie.com
新浪微博：weibo.com/iamsujie
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