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内容概要

本书以淘宝网为例，结合各种案例全面介绍了网店推广宣传的各种方法，手把手教读者如何运用这些
方法来增加网店的客流量和成交量。
这些方法也同样适合于拍拍等网店。
本书最大的特色是不讲空洞理论，注重实用，力求达到看就了就知道如何去做的效果。

本书共分为3篇。
上篇讲述的是网店推广的重要性及推广前的准备工作，避免新手卖家走弯路，节约成本。
中篇讲述的是各种免费的网店推广方法。
这些方法比较花时间但是省钱，除了能给店铺累积人气和带来成交量外，还可以提高顾客忠诚度和树
立品牌形象，适合资金不足的中小卖家和需要树立品牌形象的大卖家。
下篇讲述的是网店付费推广的方法，这些方法需要花钱但是省时间，大部分都具有立竿见影的效果，
适合有资金进行宣传的卖家，以及需要在短时间内产生效果的店铺。

本书适合广大网店卖家阅读和使用，无论是对初涉网店的新手卖家还是成功的大卖家，都具有参阅价
值。
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