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内容概要

品牌其实是一个从“一无所有”到“无中生有”再到“无所不有”的过程。
它到底是什么，搞不清楚自然也就无法建设品牌。
本书包含“品牌十堂必修课”和“品牌建设10步精要”两部分。

在“品牌十堂必修课”主要讲述了什么是品牌、如何理解品牌、品牌的本质、品牌地图等，配合相应
的工具可以让读者掌握实操的技巧。

作者提到，一个产品，是我们想要卖什么，一个品牌是消费者想要买些什么。

品牌的概念是品牌即是在顾客的心中完成注册后形成的烙印。
品牌的本质就是“产品的顾客化”。
简言之，就是“如何在消费者心中拥有一个名称”。
并提出“愿架定核口，故形制计策”的品牌规划思路，帮助读者实现按图索骥的品牌建设之旅。

在“品牌建设10步精要”，作者结合多年的品牌咨询经验，将系统地教会读者如何建立品牌愿景、如
何设计品牌架构、如何做品牌定位、提炼品牌核心价值、创意品牌口号、如何形成美好的品牌故事、
进行品牌形象规划、制定品牌的管理制度、品牌计划以及品牌传播策略。
这些事你有条不紊地做了，才能真正实现品牌资产增值，塑造强势品牌。
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作者简介

中国著名品牌战略专家，创新营销图书《花小钱办大市，低成本营销术》作者。

正略钧策 咨询总监，常年为企业提供品牌战略、营销策略、企业文化等咨询服务，深获业内好评。

主讲培训课程《品牌建设10步通达》
《如何打造强势品牌》
《低成本营销策略》
《企业如何构建高效的企业文化体系》
《直复式赢销》
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