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前言

我想和你们一起分享随着时间的推移这本书所关注的焦点是如何改变的。
当我开始构思时，我最初的想法是为中国的管理者们及其领导力开发部门准备一本导读性质的书，目
的是帮助他们更好地为国际化工作做好准备。
我在中国的工作经历主要和在中国占有大量市场份额的大型跨国公司有关，如飞利浦、拜耳、强生和
西门子等公司。
这些公司和几乎所有其他的跨国公司一样，都急需开发全球领导团队。
正如很多研究所显示的那样，目前中国的许多跨国公司极度缺少全球领导者，而这一现状阻碍了公司
的发展。
    中国拥有世界上最庞大的劳动力大军——超过印度劳动人口约40%，几乎是美国劳动力的3倍。
但是，在中国以外的跨国公司里，高级全球企业领导者中，中国人却寥寥无几。
如果你去美国的硅谷，你会发现那里有印度人、日本人，许多欧洲人和澳大利亚人领导着全球化公司
，却很少有中国人。
当然，像华为、海尔、联想等在国际市场占优势地位的中国公司的国外分公司里，有很多中国管理者
们担任着高级领导者职务。
但能有几家非中资公司也是这种情况呢？
有些分公司遍布全球的公司里会有这种情况出现：法国人领导着位于中国的德资公司，澳大利亚人领
导着位于日本的英资公司，印度人领导着位于意大利的美资公司。
但是，有多少中国的领导者在中国以外的公司里身居要职？
亚洲的公司里确实有一些，不过考虑到中国庞大的劳动力规模和中国位居世界一流水平的经济，为什
么没有更多的中国领导者统帅着第三国的跨国公司呢？
这正是我最初构思本书时想着重讨论的商业问题。
    在写作过程中，我和更多的专家们谈论起这个话题，然后一个与此相关但更为流行的话题开始浮现
出来。
首先，有人提醒我使我想到成千上万家中国生产商，他们派人到其他国家去负责自己公司产品的销售
和分销。
这些被派出的人，也许不用接受在国外管理大型跨国公司的培训，但仍需要掌握在国外工作所需的最
基本的技能。
他们不符合“全球领导者”这一术语的定义，但是他们在国外工作，这就比单纯在中国国内担任管理
者或领导者要求更高。
当然，这种要求包括语言技能、多元文化交际能力，如灵活性、适应不确定性的能力、对不同的工作
和生活方式的开放性接受能力等。
以我的经验来看，加之在写本书的过程中采访时听到的很多故事，从中国派到国外去做这种工作的许
多人都准备不足，从而导致失败。
其次，还有成千上万个非管理类专业人才，他们出国的目的是学习、培养他人或者作为独立贡献者去
施展才华。
这些人包括工程师、销售人员、人力资源专家或任何一种代表其中国公司在西方工作的专业人才。
    另外一个相关的人群是那些目前不会去国外工作的中国管理者和其他专业人才们，但是他们经常会
和外国公司或员工打交道。
这类员工不需要和前面所提到的那两类人一样具备多元文化交际能力，但是他们确实需要具备渊博的
知识以便能够与非中国籍员工成功合作。
这就要求他们最起码要了解外国人在工作环境下通常是如何表现的，而这种工作方式和中国的工作方
式有何不同。
例如，不同的文化在协商谈判、共享信息、管理员工和服务客户等方面的处理风格不同。
    因此，这个主题涉及的不仅仅是那些被派到国外担当全球企业领导者的人，还涉及更多的中国专业
人才。
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在对这个问题有了更新的理解的基础之上，本书从仅面向那些想成为全球企业领导者的读者群转变为
面向更广泛的读者群体。
现在本书服务于以下5种类型的读者：     身居全球企业领导者要职或渴望成为全球企业领导者的中国
管理者们；     被派到国外（通常被生产企业派出）去帮助扩大公司产品在国外市场的销售和分销的中
国管理者们；     作为专业的独立贡献者去国外发展的中国非管理类工作者们；     在中国工作但经常要
和外国客户或员工打交道，希望事业成功的中国员工们；     企业内承担培训中国员工与外国员工成功
合作的企业人力资源部门，包括中国企业和外资企业。
    当然，本书和任何其他的书一样，都是面对特定的读者群的。
而那些大学生和研究生的职场路径还没有定下来，在这种情况下，不妨学习在西方工作环境下的工作
技能。
他们必定会从这本通俗易懂的书中受益。
    在跨国公司工作的中国管理者们问我最多的问题是如何在公司里获得成功。
同样地，中国的很多高级管理人员也担心这个问题：“我们应该如何培养最出色最有前途的中国员工
从而使他们为进入中国境外的职位做更好的准备？
”    个人及公司都可以做一些事情使这个人更加适合全球性或国际性领导者角色。
但是对于众多成功的中国专业人才而言，还有很大的改善空间。
并且，很多中国人潜意识里总想着一个令人不安的问题：“我们在招聘时或做国际职位聘用决定时，
是不是建立在对中国人不利而对西方人有利的评价之上呢？
”    跨国公司其实也被这个问题困扰着，特别是最近企业里的多样性和包容性项目更让它们意识到这
个问题的存在。
    本书会谈到这个问题。
书中会指出中国求职者在竞聘全球或国际职位时最薄弱的方面，同时为公司提供培养具有潜力的员工
所要采取的步骤。
    在深入讨论之前，有必要提出两个可能被误解的问题。
    第一，西方人的个性因人而异，因此认为来中国的西方人都是一样的这种想法很不成熟。
这并不是一个可以简单定义的群体。
美国人不同于法国人，澳大利亚人有别于德国人。
并且，即使中国人之间也差别甚远。
中国北方人和来自西部或南方的人显著不同。
年长的中国人通常和年轻人之间的想法不同，等等。
然而，在本书中，我还是要把中国和西方之间的差异进行概括归纳。
虽然中国人之间和西方人之间都存在很多的文化差异，但是同时也存在很多相似性。
事实上，如果有两把雨伞，一把被标记成“中国人”，另一把被标记成“西方人”，那么几乎所有的
中国管理者们都更适合于归类在标记着“中国人”的雨伞之下，而几乎所有的西方人则更适合于归类
在标记着“西方人”的雨伞之下。
写本书时，我正是运用了这种宽泛的概念。
    第二，我应该阐明我相信那些来自中国大陆之外的地区（如台湾或香港）的中国专业人才可能比来
自中国大陆的同行们在西方社会更有优势。
这个理念同样适用于来自亚洲其他地区的华裔，如新加坡人。
原因很简单，因为台湾、香港和新加坡接触国际贸易的时间比中国大陆的公司长很多。
在这些地区，与全球化思维而非本地思维模式相互作用的最佳商业惯例很长时间以前早已出现，而当
时中国大陆地区还没有这种惯例。
然而，生长在中式家庭、受教育于中国学校的任何人都可能会养成相似的行为习惯，而这些行为习惯
可能会被看做获得全球性成功的阻碍。
因此，当我提到“中国专业人才”时，我主要指的是来自中国大陆地区的人。
但是，很多类相似的概念同样适用于来自世界各地的有着中国文化根基的专业人才们。
    第三，在进入正文之前，我还想区分一下“国际化”和“全球化”这两个词。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<全球思维>>

当书中提到“国际化”员工时，我指的是那些在中国境外工作的人，这是因为他们居住在国外或仅仅
因为他们通常要和那些定居在国外的人合作。
换句话说，他们经常应对的是外国文化，而不仅仅是中国国内市场。
而“全球化”员工（通常是领导者）必须具备着眼于企业多元文化诸多方面的理解力和思维模式。
他不仅仅是在国外工作的一个人，相反，这名全球化的员工代表着其公司的世界观，而不只是他所生
长的国家。
先前我提到的那个例子，即来自一个国家的人在第二个国家为总部在第三个国家的公司工作，那么这
个人就属于全球化员工。
他们在全球范围内代表着他们的公司，而不仅仅代表着这家公司属于中国。
同样，轻松地从一家公司跳槽到另一家公司的旅居国外的专业人才，不管他居住在哪里，都代表着其
公司的策略，这是全球化员工的另一个例子。
    “国际化”的人才要获得成功比在国内工作的人需要很多不同的技能和能力。
“全球化”的人才要获得成功需要一种不同的思维模式，跨越国家的界限来代表公司。
这种世界观和很多中国员工所持的观念差异迥然。
    我想阐明，当我在本书中提到“文化”时，我指的是民族文化。
我不打算深入研究不同的企业文化或那些源自某个特别行业或职业的文化。
我借用的是相当普遍的文化的定义，正如罗森斯基（Rosinski）所言：“一个团体的文化是使其区别于
另一个团体的一套独一无二的特征。
”每种文化都有其鲜明或不鲜明的特征。
以后我会针对这个话题写更多的内容。
    我真心希望你们喜欢这本书，最重要的是，你们能够学习到有用的观点或建议，从而加快迈向成功
的步伐。
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内容概要

《全球思维:中国专业人才如何成长为全球型领导者》包含了中国专业人才在进入全球性职位时，需要
具备的对中西方文化差异的理解、注意的问题、工作中的沟通技巧等，《全球思维:中国专业人才如何
成长为全球型领导者》分5篇：中国专业人才的现状，西方文化，中国专业人才如何适应西方文化，
在西方国家工作的中国企业领导者，中国专业人才的未来发展。
《全球思维:中国专业人才如何成长为全球型领导者》作者在中国工作生活多年，同时具备西方文化背
景和丰富的中国工作经验，作者从其亲身经历出发帮助中国的专业人才培养国际化思维，适应国际性
职位的需要。
书中包含了对多位有国际工作经历的中国专业人才的访谈，读者可以从中得到有益的借鉴。
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章节摘录

版权页：   性骚扰大体分为两类，一类是指，员工被其上级或者处于权威地位的人要求进行性行为或
建立性关系，否则就会被解雇或遭受惩罚，或者用性行为或性关系来交换获得实惠，如实现晋升或加
薪。
另一类是指，员工（不仅仅是上级）经常展示一些有辱人格的或者色情的照片，讲色情笑话，或提出
此类威胁，从而使工作环境变得具有威胁性或令人不快。
不同地区的不同法院可能会对性骚扰有不同的解释。
例如，在一些案例中，法庭判决仅仅当众展示色情照片就形成“充满敌意的”工作环境，这家公司就
会被指控为性骚扰。
而在其他一些法庭中，当事人需要提供多个此类实例，才能证明工作环境确实充满敌意。
 还应该注意的是，西方社会的人力资源政策表明男性和女性都可能成为被性骚扰的对象。
并且，两位同性当事人之间也可能有性骚扰行为发生。
你还应该了解的是，性骚扰不仅限于上级对下级的行为，骚扰者可能涉及任何同事、顾客或者公司的
客户。
 你需要了解的是，所有以上提及的内容并不只适用于被雇用后的工作实践中。
在面试中，你要避免（根据法律及大多数公司的政策）向一名应聘者提问或在应聘表上提及有关年龄
、性取向、生育经历、种族、国籍、残疾的问题或任何上文提及的事项。
例如，在中国，要求一位航空乘务人员要具备一定的年龄、体重和身高条件是被人们普遍接受的做法
，然而这种现象在大部分的西方国家往往被认为具有歧视性，因此是违法的。
 除了你所在公司的具体的反歧视政策之外，还有一些中国专业人才必须知晓的法律和政策，因为它们
与歧视问题是紧密相关的。

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<全球思维>>

编辑推荐

《全球思维:中国专业人才如何成长为全球型领导者》作者高润至高润至先生基于其多年的中西方工作
经验，提供了实用的知识、建议、注意事项。
《全球思维:中国专业人才如何成长为全球型领导者》内容包括：中国专业人才在走向国际领导职位时
面临的问题。
中西方在文化、语言、性格、工作风格等方面的差异。
中国的专业人才如何适应西方文化。
从中国管理者到全球领导者的转变需要注意的问题。
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