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章节摘录

版权页：   插图：   （2）分类商品预测是指按照商品类别进行预测。
大的类别有生产资料类预测与生活资料类预测。
每一大类又可分为较小的类别，如生活资料类预测可分为食品类、衣着类、日用品类、家电类等。
按不同的用途与等级，上述种类生活资料还可分为更具体的类别，如家电类可分为电视类、音响类、
冰箱类、热水器类等。
 （3）商品总量预测：对未来一定时期内在市场上有货币支付能力的全部商品需要量的预测。
如社会商品购买力总额、社会商品供应总额、居民消费品购买力等进行的预测。
 3.依据市场预测时间长短不同，市场预测可分为长期预测、中期预测和短期预测 （1）长期预测一般
是指时间在5年以上的市场变化及其趋势的预测。
为企业制定总体发展规划和重大营销决策提供科学依据。
 （2）中期预测是指时间在1～5年之间市场变化及其趋势的预测。
目的是为企业制定中期发展战略决策提供依据。
 （3）短期预测是指时间在年度、季度、月度和旬时间的市场需求及发展趋势的预测。
为制订年、季、月和旬计划组织货源，合理安排市场提供依据。
 4.依据市预测方法的性质不同，市场预测可分为定性预测和定量预测 （1）定性市场预测：定性市场
预测是根据预测人员掌握的信息、经验和综合判断能力，对市场未来的状态与趋势做出的综合判断。
这类预测方法简单易行，特别适用于难以获取全面的资料进行统计分析的问题。
因此，定性预测在市场上得到了广泛的应用。
如专家意见法、德尔菲法和购买意向调查法。
定性预测是基于事实与经验的分析判断，它无须依据系统的历史数据建立数学模型。
 （2）定量市场预测：定量市场预测是根据一定的经济理论与系统的历史资料，建立相应的数学模型
，对市场的未来状态与趋势做出量的分析和判断，对各项预测指标提供量化的预测值。
如时间序列预测法和回归分析预测法。
定量预测的前提是，充分占有历史资料；影响预测目标的因素相对稳定；预测指标与一些指标之间存
在较高的关联度，能以此建立预测模型等。
定量预测通常包含点值预测与区间值预测。
 在实际预测工作中，尽可能将定性预测与定量预测相结合，以提高预测值的准确度与可信度。
 信息就是财富 晋商非常重视对商业信息的搜集，他们睁大眼睛看行情，竖起耳朵听动静，想方设法
了解国家的政策、产品的供求等，力求比竞争对手更占优势，能够领先一步抢占商机。
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编辑推荐

《高职高专"十二五"经济管理系列规划教材:市场调查与预测》可作为高职高专经济管理类、财经类及
相关专业的教材，还可作为企事业单位人员自学和培训的参考用书。
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