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内容概要

任何色彩都有积极和消极的色彩情感。
暖色的正面心理意向是活力、喜悦、幸福、快乐，它给人一种视觉上的迫近感和扩张感，并容易引起
人们的兴奋、激动以及紧张情绪。
此外暖色也有警告危险和不安的含义。
在餐饮、服饰、日用品、快消品等行业暖色常被运用，在工业安全、物流等行业中也会被运用到。

    善本图书编著的《品牌的色彩设计(暖色调)》的内容包括：分析暖色的类别、不同的色彩给人的心
理感受及其他特性以及分析暖色在品牌设计中的运用方法。
《品牌的色彩设计(暖色调)》中的作品用色大胆、特征鲜明，展现了暖色在品牌设计中的积极作用，
引领了色彩在品牌设计中的应用趋势。
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编辑推荐

《品牌的色彩设计》为系列丛书，其中包括《品牌的色彩设计—冷色》、《品牌的色彩设计—暖色》
、《品牌的色彩设计—协调色》三本，本系列丛书主要讲述了如何区分色彩，色彩与品牌的关系，消
费者对于品牌形象色彩的视觉心理感受，不同类型的色彩对品牌建设的重要性，色彩如何体现品牌的
文化特征等。
最后，以品牌设计师的角度，阐述在品牌建设中选择合适的色彩等有关品牌建设的重要观点。
本系列丛书通过这些色彩与品牌的内容阐述，能够使读者掌握在品牌设计中应用色彩来表达品牌形象
理念的巧妙方法。
本书为《品牌的色彩设计(暖色调)》，由善本图书编著。
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