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内容概要

在色彩的世界里，冷色给人的心理感受是深沉、阴郁、不安，同时又给人以理性、安静、安详的心理
感受。
正由于冷色的这种多面性，使它在品牌设计中的作用也是多面性的。
在特定行业，如IT 技术、互联网、数码、医药以及餐饮行业中都会运用冷色来给人以清凉、安静、时
尚、睿智等心理感受。
由此可见冷色在品牌设计当中的合理应用，将会起到非常积极的作用。
本书的内容包括：分析冷色的类别、介绍不同的色彩给人的心理感受及其他特性以及分析冷色在品牌
设计中的运用方法。
本书中的作品用色大胆、特征鲜明，展现了冷色在品牌设计中的积极作用，引领了色彩在品牌设计中
的应用趋势。
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编辑推荐

在色彩的世界里，冷色给人的心理感受是深沉、阴郁、不安，同时又给人以理性、安静、安详的心理
感受。
正由于冷色的这种多面性，使它在品牌设计中的作用也是多面性的。
在特定行业，如IT 技术、互联网、数码、医药以及餐饮行业中都会运用冷色来给人以清凉、安静、时
尚、睿智等心理感受。
由此可见冷色在品牌设计当中的合理应用，将会起到非常积极的作用。
《品牌的色彩设计(冷色调)》由善本图书编著，本书的内容包括：分析冷色的类别、介绍不同的色彩
给人的心理感受及其他特性以及分析冷色在品牌设计中的运用方法。
本书中的作品用色大胆、特征鲜明，展现了冷色在品牌设计中的积极作用，引领了色彩在品牌设计中
的应用趋势。
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