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内容概要

　　本书采用包装设计技能加项目的编写模式，强化理论和实践教学相结合，提升学生动手能力。
教学设计以激发创意、开拓思路为主，具体操作为辅，同时在设计项目中讲解了印前技术要点知识。
本书以包装设计知识的“必需、够用”为度，案例均为符合企业技术要求的实际包装设计项目，形成
了既适应高职教学普遍规律，又符合企业生产技术工艺标准的完整体系。
本书按照设计元素的选择及应用的难易程度进行教学项目安排，主要有以下六个方面：文字在包装设
计中的应用、品牌标志在包装设计中的应用、图形图像在包装设计中的应用、色彩在包装设计中的应
用、版式在包装设计中的应用、民族传统在包装设计中的应用；再结合包装设计的基础知识共十章。
各章通过基础知识、设计实战、经典案例、课后练习四个环节安排教学。
基础知识让学生了解不同设计环节及设计元素的知识，对包装设计有一定的感性认识，为后续学习做
准备；设计实战介绍在校学生的设计作品，让学生了解同一学习层次学生的设计成果及思路，同时针
对项目讲解印前技术工艺与流程；通过经典案例的分析，加深学习，开拓眼界；通过课后练习实现实
践教学和理论教学的交叉互动。
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章节摘录

版权页：   插图：    自古以来就有“远看色彩近看花”、“七分颜色三分花”之说。
当我们走进商品琳琅满目的超级市场时，映入眼帘的是五光十色的各种各样的包装，简直就是色彩的
海洋。
根据国际流行协会调查数据表明：在不增加成本的基础上，通过改变色彩的设计，可以给商品带来10
％～25％的附加值。
据有关资料分析，人的视觉感官在观察物体时，最初的20秒钟内，色彩感觉占80％，而其造型只占20
％；2分钟后，色彩占60％，造型占40％；51）钟后，各占一半；随后，色彩的印象在人的视觉记忆中
还能继续保持。
优秀的商品包装色彩设计能够给消费者带来审美愉悦，并激发其购买欲望，如图7—1和图7—2所示。
 美国的色彩研究中心曾做过这样一个试验，研究人员将煮好的咖啡分别装在黄、红、绿3种颜色的咖
啡杯内，让几十个人来品尝比较，结果品尝者们一致认为不同颜色咖啡杯内的咖啡味道不同，黄色杯
内的咖啡味淡，绿色杯内的咖啡酸，红色杯内的咖啡味美。
在系列试验的基础上专家们得出结论，包装的颜色能左右人们对商品的看法，例如，红色的硕果给予
人甜美的口感，因此，红色用于包装主要就是要传递甜的味觉，红色还能给人以热烈、喜庆、革命的
联想；而黄色使人联想到刚烘焙出炉的糕点，散发着诱人的香味，所以在表现食品的香味时多用黄色
；橙黄色介于红与黄之间，其传递的味觉如橙子，甜而略带酸味；而表现新鲜、嫩、脆、酸等口感与
味觉一般都以绿色系列的色彩来表现。
至于味觉的强弱亦即口感的浓与淡，则主要靠把握色彩的强度和明度来表现。
我们从众多的口香糖系列、牛奶系列、果冻系列中可以归纳出：粉红色往往代表草莓味、水蜜桃味，
绿色青苹果味，黄色芒果味、柠檬味，黄绿色杨桃味，蓝紫色蓝莓味，紫色葡萄味，褐色巧克力味等
，如图7—3和图7—4所示。
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编辑推荐

《全国高等职业教育规划教材:包装设计与印前制作技术案例(艺术类专业)》可作为高职高专及本科院
校的电脑艺术设计、视觉传达等艺术设计类专业教学用书，也可作为社会培训机构或包装设计自学者
参考用书。
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