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前言

　　创意让思想更容易阅读　　21世纪社会生产力的突飞猛进，计算机的应用，影像与印刷技术的革
命，商业营销对视觉的重视，使得美术编辑从插图、版面设计等单一功能转向与新闻、营销、科技结
合的全新定位，因此对美术编辑的职业规划需重新认识。
　　职业是社会分工的需要，专业将职业技能专一化、学术化、规范化，职业的提升与发展须上升为
专业。
美术编辑专业体系不但需要建立视觉规范，还需要提升视觉创意。
　　美术编辑的专业体系包含初、中、高三个阶段，初级的排版制作是基础，中级的视觉规范是专业
，高级的编辑创意是核心。
　　美术编辑创意的两大难题在于，只具备知识背景，不能实现视觉的创意；只完善美术技法，不能
表现文化的本质。
应对难题，创意应实现思想和美术的融合与创新，突破时间和物质的限制，围绕主题，在认知、理解
、思考的基础上，采用美术技法，结合视觉规律，创造视觉形象，让思想更直观、更形象、更容易阅
读。
　　编辑创意让思想更容易阅读，不仅来源于直观的视觉呈现，更来源于对时代与科技技术进步的适
应。
正如物质领域的机械大生产，使同质化的产品批量出现，通过外观的不同创意设计，消除同质化，吸
引注意力，刺激购买一样，信息时代的数字和网络技术带来信息的大量、全时、瞬息传播，通过创意
的色彩、图像、传媒载体等视觉特征，应对特定的受众，一图胜千言，跨越国界、语言、文化的限制
，简洁直观地表现民族文化与地域特征，增加传播的速度与愉悦感，提升思想的关注度与影响力。
　　美术编辑创意的形成包括提炼与视觉化两大过程。
艺术、文化、新闻、商业是影响美术编辑创意的外在因素，文字、数据、图像、色彩是美术编辑创意
的内在元素，版面的形式、结构和动静态决定美术编辑创意的呈现，人物创意、意境创意、理念创意
、数据创意是美术编辑创意的主要类型，影像技术、数字技术、印刷技术是美术编辑创意的支持保障
。
　　伴随美术编辑的应用，美术编辑创意的范围从平面延伸到空间，从静态延伸到活动，覆盖大众传
媒的专业环境、企业与产品的商业环境、工作与管理的办公环境。
　　在大众传媒领域，由于市场化的新闻产品兼具营销性和文化性，媒体机构成为社会重要的组织单
位，传媒领域融合了新闻、商业、办公三种环境，在编辑截稿期和印刷发行周期的双重压力下，美术
编辑创意可弥补拍摄影像的不足，克服文字表达的单一，使新闻更易为大众视觉接收。
　　随着现代美术编辑的功能从信息的收集整理、视觉的组织规范扩展到思想的美术创意，创意思维
已成为衡量美术编辑专业高度的标尺。
　　为理解创意原理，解决创意难题，探索创意规律，提升美术编辑专业化，提高工作效率，笔者从
近年的创意作品中选取100个案例，与理论结合，以基础的版面为原点，以大众熟悉的新闻事件为标准
，以中文环境为背景，突出中华元素，著成《美术编辑创意手册》，总结创意步骤和规律，供从业者
、有志进入美术编辑领域的未来从业者与相关专业者参考，共同研究美术编辑专业之道，提升中文视
觉的传播力，建立美术编辑的专业体系，探索规划专业发展方向与前景。
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内容概要

　　《美术编辑创意手册——100案例鉴析》是国内第一部针对美术编辑创意理论与实践的图书，根据
中文特点，结合新闻传播、广告发行、营销策划等，选取100个实际案例，分析阐释美术编辑创意的提
炼与视觉表达。
主体内容分为美术编辑创意概论、美术编辑创意的元素、美术编辑创意的版面、美术编辑创意的类型
、美术编辑创意的技术、100案例鉴析。

★超值推荐：柯林斯30分钟轻松绘画（原来画画这么简单有趣！
万千读者五星好评）
★五星推荐点击：★轻松学画画，快速读理论，艺术好书超值抢★
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章节摘录

版权页：   插图：    1.4 新闻与美术编辑创意 新闻是对客观真实的报道，是对现实情况的反映，诉诸人
的认知，通过新闻可以感知社会、政治、经济、军事等瞬息变化的动态，新闻形式包括消息、通讯、
评论、调查等。
 美术编辑创意以真实的现实环境为基础，突出纷繁现实的典型，与新闻追求时效性与真实性的原则结
合，使编辑主题在追求真理的同时，更具信息量，更具真实感，更具说服力。
 1.4.1新闻的特点 新闻是对新近发生的事实的报道，具有时效性和真实性。
新闻包含5W，即When（什么时间）、Where（什么地点）、Who（什么人）、What（发生了什么）
、Why（为什么发生），有时还需补充1H，即How（怎么办，包括对新闻的意义、影响、发展趋势的
分析等）。
 美术编辑创意围绕编辑主题展开，因此创意来源可借鉴新闻5W要素，提炼出新闻事件、新闻环境与
场景、新闻人物、新闻背景等要素的视觉元素，也可针对要素之间的关系加以表现，反映新闻的逻辑
与各要素之间的关系。
根据创意所包含的信息，美术编辑创意可分为元素型创意和关系型创意。
 元素型创意以再现的创意思维，以5W中特定要素，如新闻场景、新闻人物或新闻事件瞬间等，以图
像表现、色彩指向、文字符号、数据图表等视觉形式作为创意主体，以新闻要素的视觉表达完成美术
编辑创意。
 关系型创意以创造型的创意思维，将5W要素间相互作用、相互影响产生的逻辑关系，借用或塑造特
定视觉形式，以指代、暗示、隐喻等思维联想方式，将多个要素之间联系起来，综合表现，以新闻的
视觉逻辑创造表现美术编辑创意。
 1.时效性 新闻是时间的易碎品，当新闻变成旧闻，新闻也就失去了最佳传播价值，新闻的美术编辑创
意的原则之一是及时，及时创意，适合快速传播，让新闻受众群能便捷地理解新闻，视觉效果与新闻
时效性具有一定的相关性，时效性越短的新闻，传播时间越快，留存时间越短，视觉效果越倾向于直
观认知性，新闻要素的表现尽可能全面，以确保新闻受众能在短时间内认知全面；时效性越长，传播
与留存周期越长，视觉效果越倾向于深层思考，强化表现新闻最有价值的要素或关系，以引导受众在
认知新闻之外能深入了解新闻内在的深层意义。
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编辑推荐

《美术编辑创意手册:100案例鉴析》作为工具用书与基础教程，与实践紧密结合，适用于美术编辑、
编辑记者、广告设计、网络美工、排版制作、影视包装、媒体策划、营销管理等从业者和相关院校的
师生。
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