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内容概要

　　在社会科学领域中，广告学隶属于经济学科，同时它也是现代商业活动的重要组成部分之一。
广告设计主要是设计者通过对图片、文字、色彩等视觉元素的有效把握，以此来创作既能满足广告诉
求，同时达到审美标准的广告画面。
随着广告业的不断发展，广告的表现类型日益丰富，而要设计一则优秀广告的难度正在逐渐增大，因
此广告的设计原理也将愈发受到人们的关注。

　　在如今这个全面信息化的社会中，广告已成为其中最具代表性与普遍性的文化现象，广告影响着
人们的生活方式甚至价值观，由此可见广告在我们生活中扮演着极其重要的角色。
为了使人们更加深入地认识与了解广告这门学科，本书共分12章进行了详细介绍。
根据其内容的不同分为3部分，即基础理论、设计理论及实用解决方案。
本书以理论教学结合实际案例分析的教学方式向广大读者解析了广告从创意到策划，再到实施的所有
过程，期望读者凭借本书能受到较大的灵感启发，并以此设计出优秀的广告作品。
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