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内容概要

　　学习本系列图书可达到专业院校色彩设计教育的水平，可独立地完成色彩设计全过程，能满足个
人色彩设计和工作中色彩设计的需求。
解决了设计师在色彩设计方面知识与技能的不足和欠缺，从而具备掌握和应用色彩设计的能力。
专业设计色彩适用范围：服装色彩设计、网页色彩设计、室内色彩设计、工业色彩设计、平面色彩设
计、服装陈列色彩设计等。
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流行色趋势工作：主持中国首次纺织流行色趋势发布，主持中国首次服装流行色趋势发布，主持中国
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章节摘录

版权页：插图：在颜色文化的创作和传播中，颜色带给我们的只有两种可能：心理刺激和与记忆对比
。
我们将见到的颜色感受与记忆中的感受进行对比称为“与记忆对比”，如果没有记忆感受，只有当时
的心理刺激感受称为“心理刺激”。
为了将颜色的观察反应用量化的方法记录下来，更好地总结和学习前人的颜色设计，为色彩设计师提
供了一种有效、科学、量化和规律的颜色设计方法，统一记录颜色刺激兴奋点，建立起颜色空间中的
量化刺激分析，并在“商用色彩设计体系”中通过大量的颜色刺激试验总结了很多设计中的颜色刺激
量的规律，创建了“商用色彩设计体系刺激量分析法”，即BCDS体系刺激量分析方法。
1，1 颜色刺激量颜色刺激量以颜色自身属性表达颜色对人类视觉刺激的强弱程度和关系。
例如，白天、黑夜（黑白）刺激就是人类长期训练的“科目”，所以黑白两色是人类最敏感、最熟悉
的视觉刺激量。
色彩的美感能给人提供精神、心理方面的享受，人们都按照自己的偏好与习惯去选择乐于接受的色彩
，以满足各方面的需求。
从狭义的色彩调和标准而言，它是要求提供不带尖锐刺激感的色彩组合群体，但这种含义仅提供视觉
舒适的一方面，因为过分调和的色彩组配，效果会显得模糊、平板、乏味、单调，视觉可辨度差，多
看容易使人产生厌烦、疲劳等不适应。
但是色相环上大角度相对比的配色类型，对人眼的刺激强烈，会产生过分炫目的效果，更易引起视觉
疲劳，从而产生极不舒服的不适应感，使人的心理随着失去平衡而显得焦躁、紧张、不安，情绪无法
稳定。
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