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内容概要

　　随着网络技术的发展和网络用户的增长，网络营销在企业营销中的重要性日益突出，影响力日益
增加。
企业如果想在网络时代取得经营上的成功，一定要了解网络时代中各种新型的营销方式。
《成功的网络营销:方法精选与案例解析》通过各种各样的案例向读者展示了网络时代营销的各种方式
，如新闻营销、博客营销、论坛营销、电子邮件营销、搜索引擎营销、视频营销、事件营销等，以及
这些营销方式如何被具体地实施和运用。
同时，《成功的网络营销:方法精选与案例解析》用一章的篇幅对一些失败的案例进行了点评。
《成功的网络营销:方法精选与案例解析》语言简洁，可读性强；案例真实，可借鉴性强；方法简单，
可操作性强，可作为现代企业网络营销指南。
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章节摘录

版权页：插图：2.网民释放网络力量随着全球经济保持平稳增长和网络宽带技术迅猛发展，世界各国
基于网络的电子商务都呈现了迅速增长的态势，以美国为首的发达国家仍然是世界网络电子商务的主
力军。
但是近年来中国等发展中国家在此领域异军突起，也渐渐成为了世界网络电子商务市场的重要力量。
根据最新中国网上零售市场季度监测调查的数据显示，截止到2010年，中国网上零售市场交易规模已
经一千多亿元，环比增长超过20%，同比增长100%以上。
随着网络的普及度提升，我国的网民已经达到了五亿人到六亿人之多。
在数量增长的同时，网民的素质也有很大的提高，而且网民每天平均上网的时间也有了很大幅度的增
加。
根据相关统计数据表明，我国进行过网上购物的网民数量已经突破了一亿人，主要是“80后”和“90
后”。
这一代人的生活习惯与其父辈有着巨大的差异，可以说他们是在网络环境中成长起来的，对于网络世
界非常熟悉，也比较依赖网络信息，喜欢网上购物。
虽然在网络发展之初，网络中信息缺乏准确性、网络购物出现骗局的事件经常发生，但是第三方支付
平台进入网络市场后迅速地提高了广大网民参与网购的信心。
随着网络越来越成熟，以及新一代的成长所带来的社会观念的改变，人们的生活越来越离不开网络。
不断增加的网络营销成功案例让越来越多的企业更加重视网络的力量，重视网络世界中民众意见的力
量。
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编辑推荐

《成功的网络营销:方法精选与案例解析》：网络营销人员的得力助手，现代企业网络营销实务必备。
《成功的网络营销:方法精选与案例解析》是一本兼具全面性、可操作性和可借鉴性的网络营销专业图
书，共16章：网络营销时代已经到来；成功的网络营销靠什么；营销未动，策划先行；网络新闻营销
：制造热门话题；博客营销：成就意见领袖；论坛营销：越互动越给力；邮件营销：创新突围；搜索
引擎营销：众里寻他千百度；视频营销：眼见为实；事件营销：借势发力；IM营销：网民聚居的力量
；微博营销：建立用户关系；SNS营销：精确定向的互动；网络广告营销：吸引眼球的推广；网络营
销也差钱；他山之石，可以攻玉。
《成功的网络营销:方法精选与案例解析》特点：全面性。
《成功的网络营销:方法精选与案例解析》囊括了网络时代中各种新型的营销方式。
可操作性。
书中的各种营销方式操作简单，拿来即用。
可借鉴性。
书中罗列了各种各样的网络营销真实案例，供中小企业参考。
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