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内容概要

　　也许曾经是互联网改变了我们，现在，将由我们改变互联网。

　　互联网在中国的短短十多年里，经历了从门户网站、搜索、即时通信、游戏娱乐、垂直细分⋯⋯
到电子商务、Web
2.0，再到社会化网络、移动互联网的一系列进化和变革。
新一轮的互联网浪潮将由谁来推动？
又会在何时何处爆发？
你在如何影响和推动着这场跨时代的浪潮？
这场跨时代的浪潮又将如何影响和改变你？

　　Mull
He所著的《互联网之达芬奇密码——浪潮揭秘与中国五亿网民互为影响的互联网DNA》是一本从网民
用户的角度，以用户需求为主线，回顾和展望中国互联网的行业著作，也是一本与中国五亿网民息息
相关的读物。

　　《互联网之达芬奇密码——浪潮揭秘与中国五亿网民互为影响的互联网DNA》特别之处在于用分
章节的形式来讲述了中国互联网十多年发展历程中各个阶段的真实用户需求、企业发展、产业历程。
在对应领域和时代背景的基础上，以独到的理论来分析中国互联网每一次变革与用户需求演进之间的
潜在关系。
读者可以从本书的阐述中体会到互联网与我们的生活、学习、工作、娱乐方式互为影响和互动进化所
产生的颠覆性的革命浪潮和机遇，可以分享到中国互联网由你(用户需求)而推动的进化过程，进而从
互联网发展与用户需求演变的规律中，理解、掌握和运用这种规律来追求积极和未来成功之道。

　　本书适合互联网从业者和所有网民阅读。
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作者简介

　　Mull
He，1995年基础互联网，1997年跟踪、从事互联网工作。
在互联网产业具有超过10年的研究和工作经验，经历创业者和职业经理两种人生路程，新浪“网事
”10年的体验和见证者。
2000年大学毕业后在产品运营、电子商务、网络营销等领域自主创业多年，2005年，作为互联网行业
的唯一创业代表荣获团中央十佳青年创业故事奖，2007年进入到移动互联网领域转型职业经理人。
目前关注重点是移动互联网、电子商务、社会化网络。
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编辑推荐

Mull He所著的《互联网之达芬奇密码——浪潮揭秘与中国五亿网民互为影响的互联网DNA》通过十
多年中国互联网产业各个发展阶段的“时间脉络”来梳理中国网民用户需求演进和互联网产业变革之
间互为影响的关系，每一位读者都可以在这里得到属于自己的价值。
历史对于我们的意义不只是一些传说和故事的堆叠，更应该是一面镜子，一面能够回放过去、立足现
在、展望未来的镜子。
在世界和中国这样一个互联网大同的趋势下，本书立意于整个产业历程，为你讲述和揭晓网民需求与
互联网产业之间互为影响和变革的案例和道理，让你以全新的视角来看待自己、看待互联网、看待未
来。
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