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前言

　　中国房地产市场经过一段时期的自由发展，已由卖方市场转向买方市场。
在竞争日益激烈的楼市中，对每个开发商而言，对楼盘营销的重视与研究，是在市场上立足的关键。
房地产开发具有建设周期长、投入资金多及固定性等特征，这决定了它与一般的产品营销有很大的区
别，除了一般产品营销所惯用的包装、广告宣传等营销策略外，还有其独特的营销策略。
房地产营销应贯穿于项目的立项开发、建筑施工及竣工出售的全过程，要以运动的、立体的角度来考
虑楼盘的推广。
然而，房地产市场营销是一个并非完全程序化的系统工程，为使房地产市场营销方面的内容更加明确
清晰，同时及时地融入国家新颁布的相关法律、法规及学者们的最新研究成果，更好地培养高等职业
院校房地产经营与估价专业应用型人才，我们参阅了众多版本的房地产开发方面的相关书籍，提精去
粗后形成了本书。
　　本书以房地产市场营销为出发点，依据理论与实务相结合的原则，紧密联系我国房地产市场营销
发展的实际，在积极吸收国内外房地产市场营销的新经验、新成果、新理念的基础上编写的房地产类
专业课教材。
本书从房地产市场营销岗位必备的知识与能力出发，在介绍有关房地产市场营销理论的同时，重点突
出房地产市场营销的技能、技巧和方法的培养，详细介绍了房地产市场营销策略、售楼实务等，以提
高学生的岗位实践能力。
本书注重方法上的实用性、理论方面的基础性、内容上的实效性和适用对象的针对性。
　　本书不仅可作为高职高专、成人高校及本科院校开办的&ldquo;二级&rdquo;职业技术学院房地产
、物业管理类专业的教材，也可作为房地产企业营销人员岗位培训、函授教育、资格考试用书，还可
用作房地产、物业管理类企业市场营销从业人员自学的参考书。
　　本书由韩国波、黄万新担任主编，负责提纲编写、组织协调、提出修改意见和统稿工作。
由王红霞、岳晓光担任副主编。
各章节编写分工如下：第1、第6章由华北科技学院韩国波编写；第2、第8由华北科技学院王红霞编写
；第3、第9章由华北科技学院岳晓光编写；第4章由华北科技学院崔彩云编写；第5章由华北科技学院
黄万新编写；第7章由华北科技学院张立宁编写。
书稿完成后，由主编进行了全面的增删、修改并最后定稿。
　　本书在写作过程中得到了华北科技学院、电子工业出版社的支持和帮助，在此由衷地表示感谢。
本书的编写参考了国内外有关房地产市场营销方面的书籍和我国房地产管理的相关法律、法规、规章
制度与文件等，在此对有关书籍和资料的作者表示衷心的感谢。
各章节有关引用的资料和参考文献未能全部列出，这里谨向原作者们致以崇高的敬意和诚挚的感谢。
　　由于成稿比较仓促，加之编者学术水平有限，书中难免有不妥或谬误之处，恳请广大读者和学界
专家不吝指正。
　　编者
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内容概要

　　
本书系统地阐述了房地产市场营销的理论与实务，反映了房地产市场营销理论、观念与实践的最新发
展动态，主要内容包括房地产市场营销概述、房地产市场营销环境、房地产购买行为分析、房地产市
场调查与预测、房地产市场细分与项目定位、房地产市场营销策略、房地产营销策划、房地产市场营
销管理、房地产售楼实务等。
本书理论讲述深入浅出，注重房地产市场营销技能和方法的培养，具有很强的针对性和实用性。

读者对象：高职高专房地产经营与估价专业学生，以及房地产销售从业人员
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