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内容概要

　　
2008年以来的经济危机让中国制造业面临了更加难以掌控的局面。
中国制造业是出口转内销，还是打造海外自主品牌成为一个两难的选择。
但是真正的问题在于出口转内销面临怎样的困境，以及海外发展应当遵循怎样的路径，解决了这两个
问题，做出选择应当是水到渠成的事情。
本书通过分析当前经济形势、挖掘新经济形势下市场内在的传统营销学本质，通过品牌、销售、供应
链3条主线整体阐述了数字营销与传统营销整合中的全球化品牌之路。
力求能为传统制造业寻求新的蓝海战略，避免过度激烈的竞争提供理论参考?
读者对象：本书适合于对数字媒体营销不擅长的传统企业管理层、市场人员，以及过度依赖数字媒体
营销而忽略了传统营销学本质的营销者们，他们可以从中获取一些整合数字营销与传统营销的参考。
同时本书可以为新经济条件下品牌、营销、供应链领域的研究者、专家提供研究方向，还可以为高校
学生拓展视野、职业规划提供引导。
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作者简介

毛从任，江苏科泰电子商务技术服务有限公司总裁，深受禅宗思想熏陶，提倡“互相成就”的核心价
值观。
江苏科泰服务于有实力、有进取心的优秀中国企业，致力推动中国外向型企业真正走向世界、扎根海
外社会和市场，使借助互联网和电子商务等途径直达消费者和终端渠道，直至打造目标上市场本土化
的品牌。
除“四海商舟”海外市场发展整体解决方案，江苏科泰还推出了《商业新航线》杂志和《网商成功之
道》丛书及同名周刊，积极探寻外向型经济发展的新思维、新途径。
张红雨，《网商成功之道》系列书籍和《商业新航线》期刊的主要编撰人员。
多年电子商务行业从业经验、积极了解和学习互联网营销的各种模式，分析挖掘电子商务中的营销学
本质，善于从成熟的传统营销学领域发现指导数字营销模式的理论。
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章节摘录

版权页：插图：国家在政策层面上大力支持外贸企业发展自党的十六大以来，我国政府就开始采取相
应的措施来扶持外贸企业。
如《中小企业促进法》的出台，就对中小企业的创办、资金、融资、市场创新与服务等做出了明确具
体的规定，为外贸企业的发展创造了有利的环境。
法律规定：“国家对中小企业实行积极扶持、加强引导、完善服务、依法规范、保障权益的方针，为
中小企业创立和发展创造有利环境。
”法律还规定：“国家采取财政、金融、税收等方面措施，鼓励和支持中小企业创业，帮助中小企业
技术创新和市场开拓。
加强中小企业社会化服务体系建设，以促进其健康发展。
”自2008年底，财政部就对从事国外市场拓展、在国外设立工业园的外资企业实施补贴政策，并且，
各地的财政部门也针对本地外贸企业采取了不同形式的补贴政策。
商务部也提出，未来会采取措施“引外需，拓市场”，包括稳定出口退税政策、扩大出口信保承办规
模、落实贸易融资政策、扩大跨境贸易人民币结算试点、鼓励企业大力开拓国际市场（如保护知识产
权，做好对贸易保护主义的关注及预警等）、提高贸易便利水平等，以及“调结构、转方式”，加强
服务贸易出口力度，从适应性、主动性、战略性的角度出发，扩进口、促平衡，力求将中国从出口贸
易大国变为出口贸易强国。
关税调整关税下降使得进口商品的购买成本降低，尤其是机电产品的关税下降，有利于外贸企业利用
国外先进的生产设备提高劳动生产率，提高产品的附加值，提升产品的国际竞争力，并且促进了国内
外的经贸往来；有利于国内企业充分利用国内外两种资源，降低生产成本。
近几年中国对外贸易持续快速增长，关税的下降是其中的重要因素之一。
不过，财政部、税务总局下发《关于取消部分商品出口退税的通知》（财税【2010】57号），决定重
新取消部分钢材、有色金属加工材料等406个税号的退税率。
商务部表示，本次调整是对出口退税率结构微调，主要是为了控制“高耗能、高污染”产品出口，确
保实现“十一五”节能减排目标，应不会对外贸出口产生大的影响，长期来看将有利于促进外贸发展
方式转变。
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编辑推荐

《海外营销:网商成功之道》：看宜家、Crocs鞋、戴尔、波音公司、海尔集团、沃尔玛、兴业银行、
强生公司、凡客诚品等知名品牌如何拓展海外市场。
·湿营销产生的结果应该是湿的品牌和湿的销售。
·外贸企业转战国内市场最大的尴尬是原有优势的完全丧失。
·缺乏渠道、品牌、经验的传统外贸企业很难在国内顺畅地打开市场，无怪乎有专家表示出口转内销
难于二次创业。
·今天的国际竞争已经不是单纯企业的竞争和产品的竞争，而是进入到了一个前所未有的，一个全新
的供应链的竞争市场。
·鏖战海外——后OEM时代企业生存之道。
·真正能走得更远、更成功的企业，必须在避免产品同质化的问题上多一些思考。
·电子商务的关键在于商务，而不是电子。
·电子商务只是数字时代一种新兴的贸易、营销手段，而非商业模式的变革。
·隐形冠军之路是中小企业卧薪尝胆的过程，也是中小企业全球化发展之路的必经阶段。
·蓝海战略可以是在研发、原料、制造、装配、销售、服务整个产业链中任意环节上的模式创新，或
者差异化发展。
·供应链管理是企业的有效性管理，表现了企业在战略和战术上对企业整个作业流程的优化。
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