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内容概要

　　《营销法律实务》一书是基于学习情境的项目式人才培养的创新教材，融汇了法律和营销两种学
科的知识，涉及与企业、消费者、社会利益的冲突和协调。
本书的突出特点是，以工作中遇到的实际问题为主线，以各个学习情境组织整个课程的教学，在传授
理论知识的同时，注重培养学生的实际操作能力，是一本既注重理论又重视实际操作的教材。
设计有效的学习任务是组织行动导向学习的关键，本书预先设定明确的学习任务，并以实际的案例为
依据，学习每个情境，最终使学生身临其境地体会在营销的过程中所涉及的法律知识。

　　本书在教师课堂教授的基础上，更侧重于学生利用理论解决实际问题的动手能力的培养和训练。
因此，在课堂上教师要引导学生进入学习情境中，提高学生能动的学习兴趣，培养学生的动手能力、
自学能力和实践能力。

　　本书向读者详细介绍了与企业各个主要营销行为有关的法律法规，显然，加强市场营销法律规制
研究是影响企业竞争力的一个重要因素，影响企业市场营销的能力和目标，是企业进行市场营销策划
和市场调研的重要内容之一。
所以，本书通过系统介绍与市场营销相关的法律法规，使企业的营销人员能充分了解和掌握规范营销
行为的相关法律法规，以便使更多企业了解并掌握“游戏规则”，更好地指导自己的行为，进而实现
营销工作的最终目的——创造消费者，成为竞争中的真正赢家。

　　本书既适合于高职高专、大专本科类市场营销专业的学生使用，也可供市场营销从业人员使用。
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章节摘录

版权页：插图：2）假冒他人专利，即违背专利权人的意愿，以欺骗他人并获取高额利润为目的而冒
充已获得专利权的发明创造。
根据《实施细则》规定，下列行为属于假冒他人专利的行为：①未经许可，在其制造或销售的产品、
产品的包装上标注他人的专利号；②未经许可，在广告或其他宣传材料中使用他人的专利号，使人将
所涉及的技术误认为是他人的专利技术；③未经许可，在合同中使用他人的专利号，使人将合同涉及
的技术误认为是他人的专利技术；④伪造或变造他人的专利证书、专利文件或专利申请文件。
根据《实施细则》规定，下列行为属于以非专利产品冒充专利产品、以非专利方法冒充专利方法的行
为：①制造或销售标有专利标记的非专利产品；②专利权被宣告无效后，继续在制造或销售的产品上
标注专利标记；③在广告或其他宣传材料中将非专利技术称为专利技术；④在合同中将非专利技术称
为专利技术；⑤伪造或变造专利证书、专利文件或者专利申请文件。
但根据《专利法》规定，有下列情形之一的，不视为侵犯专利权：①专利权人制造、进口或经专利权
人许可而制造、进口的专利产品或依照专利方法直接获得的产品售出后，使用、许诺销售或销售该产
品的；②在专利申请日前已经制造相同产品、使用相同方法或已经做好制造、使用的必要准备，并且
仅在原有范围内继续制造、使用的；③临时通过中国领陆、领水和领空的外国运输工具，依照其所属
国同中国签订的协议或共同参加的国际条约，或依照互惠原则，为运输工具自身需要而在其装置和设
备中使用有关专利的；④专为科学研究和实验而使用有关专利的。
为生产经营目的使用或销售不知道是未经专利权人许可而制造并售出的专利产品或依照专利方法直接
获得的产品，能证明其产品合法来源的，不承担赔偿责任。
3.专利侵权行为的法律责任根据《专利法》规定，未经专利权人许可，实施其专利，即侵犯其专利权
，引起纠纷的，由当事人协商解决；不愿协商或协商不成的，专利权人或利害关系人可以向人民法院
起诉，也可以请求管理专利工作的部门处理。
管理专利工作的部门处理时，认定侵权行为成立的，可以责令侵权人立即停止侵权行为，并应当事人
的请求，可以就侵犯专利权的赔偿数额进行调解。
关于侵犯专利权的赔偿数额，按照权利人因被侵权所受到的损失或侵权人因侵权所获得的利益确定；
被侵权人的损失或侵权人获得的利益难以确定的，参照该专利许可使用费的倍数合理确定。
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编辑推荐

《营销法律实务》：强大的专家阵容：市场营销专业创新团队+职教专家+行业学会；全新时设计思路
：分派工作任务+学习相关知识+完成工作任务+考核完成质量；独特时出版形式：单个领域课程学习
情境合订购买+多个学习情境定制购买；丰富的教字资源：一对一（课程）教辅+一对多（专业）综合
教辅；创新的网络平台：扩展的学习资源+灵活的线上活动。
联合60多所院校策划，满足“工学结合”需求。
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