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内容概要

在现实社会中，人们即使厌倦“铜臭味”，却不得不“为五斗米折腰”；所以，品牌们为了满足人们
的精神需求，都力求使产品能更艺术化一些，文化一些，这样便离市场更近一些。
“不卖产品，卖文化”的营销流行用语，恰好诠释了品牌越是“乌托邦”，越是不断描绘、激发目标
消费群心中的“乌托邦”，便越会赢得更多的青睐。
　　本书精选了李宗文先生从业多年的文案作品与品牌专业论述。
这不仅是时尚产业企划工作的一个缩影，更映射了品牌幕后推手——品牌企划师们对本土时尚品牌运
营敏锐的洞察力、天马行空的创意及孜孜不倦的创新力。
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作者简介

李宗文，职业品牌企划师曾主持参与二十多家时尚品牌转型与升位拥有品牌企划经理、广告公司策划
总监、营销公司品牌顾问三重经验特别擅长“模式革新”与“品牌定位”，誓做品牌企业的战略参谋
与智囊自创“BDP品牌深度企划”反推分析模式，低成本提升品牌与销量融合文学、美学、广告学、
营销学的“创意植入式”手法，轻松实现“用商品讲故事”研究成果被各行业媒体广泛刊登，发表专
业论文20万字服务领域涉及鞋品、服装、地产、食品、商场、石材等行业奉献2010年推出“BDP品牌
深度策划”工具2010年发布《中国户外品牌战略趋势报告》2009年发布《中国运动品牌战略趋势报告
》2008年发布《中国泳装品牌战略趋势报告》2007年发布《破译塑造女装品牌的密码》2006-2007发表
《闽派服饰品牌系列观察》专题连载（十期）
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章节摘录

版权页：插图：这里以构建血统的方式列举了自创立伊始到品牌升级优化的全过程中，需注意的几个
问题，仅供参考。
1.注意品牌的先天条件常言道“种瓜得瓜、种豆得豆”，这简练而又朴素的语言真切地反映了生物界
物种代代相传的普遍规律。
人们早就发现生物（包括植物和动物乃至人类）的性状可从上一代传至下一代，这就是遗传现象，也
是儿女的肤色、相貌、高矮等总是与父母相像的原因。
众所周知，目前市面品牌分两种：一种是泊来品牌，一种是国产品牌。
而为满足众多消费者“月亮还是外国的圆”的心理，许多企业家将自己的品牌出生地虚晃一枪，让其
“留洋镀金”，然后以外牌的高姿态进入中国市场。
国产也好，泊来也罢，如果选择好自己的定位，就一定不要搞得不伦不类。
泊来品的典范之一、来自意大利的范思哲，它的设计风格鲜明，是独特的美感极强的先锋艺术的表征
，其中魅力独具的是运用展示充满文艺复兴时期特色的华丽和具有丰富想象力的款式，征服了世界时
尚界，当然也倾倒了中国的芸芸众生。
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编辑推荐

《广告乌托邦:时尚产业的唯美文案与品牌解构》：二十多位设计师、老板、经理人等资深人士联名推
荐关于二十家时尚品牌企业的文化、定位、活动等核心文字包装时尚产业的唯美文案与品牌结构才子
，爱都，天姿，奈步，万杰隆⋯⋯20家时尚品牌46篇精美文案文案塑造品牌文案维护品牌形象今天的
消费市场。
品牌需要的不再是“认识”，而是“认可”
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