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前言

　　包装设计教学理念、方法的更新，是我们多年来探索的方向。
课程要给学生一个海阔天空、巨大的知识量、信息量，甚至行业属于和行业法规都必须点到，在较少
的课时内通过讲授、作业、实验、社会实践，使得学生有一个突飞猛进的成长史完全可能的。
　　本书内容包括包装策略、包装设计方法、概念包装、包装基础知识四个部分。
首先，教学绝非只教给学生如何做一个包装画面的设计，而是应该自始至终贯穿一个宗旨——对学生
设计项目管理能力的培养，包装策略部分是把理论讲述清楚，如构图骨式，我们把典型的包装设计作
品归纳成具有代表性的骨式结构；包装设计形式美规律的应用部分把过去难以说清的构图美的问题以
结构图或透彻分析的方式解开构图谜底，让初学者一学即懂，并且易于掌握。
概念包装部分旨在培养学生的创新思维能力，针对我们的生源都是应试教育模式下的产物，怎样快速
改变思维模式，是成为优秀设计师的关键。
　　本书大部分是我们多年来的教学研究和社会实践研究成果，很多作品案例是我们自己的设计作品
（从事包装设计教学的教师应该讲自己的故事）。
我们本着对学生个人近期和未来发展负责的态度，根据未来市场对人才的需求状况、培养目标的重新
定位来编写本书的。
　　本书适用于本科（专科）相关专业的教学使用，适用于60课时、80课时和100课时的教学课时，使
用者可以根据自己的情况讲授。
本书也可供个人自学使用。
　　《包装设计》课程是2008年四川省精品课程。
“包装设计”教学团队从1993年开始潜心研究和实践包装设计教学及市场项目设计工作，总结历届毕
业生进入社会后的成长和成功经历，从我们自己大量的市场包装设计项目成功案例中精选了典型案例
作为教学范本，既有基础理论的学习，又注重包装策略的培养，既富有设计思想的创新性，又强调设
计操作的动手能力和综合素质的培养。
这些是本课程的亮点。
与时俱进，不断改进和修正包装设计教学，十载磨砺，方成精品！
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内容概要

本书是四川省精品课程“包装设计”的主教材。
    本书内容包括包装设计策略、包装设计方法、概念包装设计和包装基础知识四部分，分为8章：包装
设计概述，包装设计成功的要素，包装结构设计，包装设计的构思，包装设计的构图，包装设计的文
化定位，概念包装设计，包装的印刷工艺与制作流程。
本书以实践为导向，强调教学的针对性和市场的应用性。
    本书面向高等学校艺术设计及相关专业的本科、专科学生。
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书籍目录

第一章  包装设计概述第一节  包装设计的演变与发展第二节  包装设计的定义第三节  包装的分类形式
第二章  包装设计成功的要素第一节  一流包装的形成第二节  包装是企业营销策略的缩影第三节  消费
者与包装第三章  包装结构设计第一节  包装容器设计第二节  包装纸盒结构设计第三节  常见包装纸盒
样式第四章  包装设计的构思第一节  指导思想第二节  设计要求第三节  调查研究第四节  制定设计方案
第五节  变现形式第六节  表现技法第五章  包装设计的构图第一节  构图的基本要求第二节  构图形式美
规律应用第三节  构图的骨式第六章  包装设计的文化定位第一节  包装设计的时代性第二节  包装设计
的地域性第三节  包装设计的民族性第四节  文化定位的符号化第七章  概念包装设计第一节  概念设计
与概念包装设计第二节  概念包装的设计思想第三节  概念包装的设计形式第四节  概念包装的设计元素
第八章  包装的印刷工艺与制作流程参考文献
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章节摘录

　　我国《商标法》第十条第二款规定，县级以上行政区划的地名或者公众知晓的外国地名，不得作
为商标。
尽管行政区划的地名不能作为商品名称注册使用，但一些历史遗留的著名地名型品牌和经过转换的地
名型牌名还是大量地被用于商品的命名中。
　　泸州老窖、贵州茅台、剑南春、郎酒、郫县豆瓣、镇江香醋等牌名属于地名型命名，如图2-15所
示。
　　泸州老窖使用的是“泸州牌”注册商标、贵州茅台使用的是”贵州牌”、“五星牌”和“飞天牌
”，两个名酒都使用了行政区划名称。
因为这两种产品是历史遗留传统名牌，是经国家有关部门特许保留的。
剑南春产地在剑门关以南、历史上地处剑南道的绵竹市而得名。
郎酒始于1903年，产自川黔交界有“中国美酒河”之称的赤水河畔。
郎酒产于赤水河边的四川古蔺县二郎镇而得名，是地名型命名.　　郫县豆瓣是中国四大菜系之一、川
菜的主要调味品.著名的传统名牌，谓之“川菜灵魂”。
“郫县”是行政区划地名，不能作为商标来注册。
为了符合商标法，产品实际使用的牌名是“鹃城”牌的郫县豆瓣（近年来也有部分民营企业的品牌已
经成长起来。
如“丹丹”牌郫县豆瓣等）注册商标是“鹃城”牌而非“郫县”.因此，“郫县豆瓣”成为了大家都可
以使用产品种类名称。
一时间，各种牌名的郫县豆瓣充斥市场，给市场造成了混乱。
为了保护著名品牌和市场，由郫县食品工业协会出面来统一管理，使郫县豆瓣这个传统名牌产品得以
保护并且发扬光大。
国家工商总局商标局2007年3月正式批准了《郫县豆瓣证明商标使用和管理规则》。
根据《规则》的规定，只有出产于成都市郫县唐昌镇、花园镇等19个镇乡的“郫县豆瓣”才是合法的
，这一行政区域外生产的豆瓣将不得冠以“郫县豆瓣”的名称，否则将视为侵权假冒非法产品。
同时.具有上述条件的生产者还必须取得“郫县豆瓣”证明商标的所有人一一郫县食品工业协会批准才
可在产品上使用“郫县豆瓣”证明商标。
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