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前言

　　随着电脑的广泛普及，以及大量电脑绘图软件的出现和不断完善，电脑绘图软件以其制图方便快
捷、制作程序简单、可操作性强且易修改、易复制、易传播的特点，迅速渗透到与美术设计相关的各
个领域和行业中，成为广大美术设计人员的得力助手。
　　Photoshop软件是目前图形图像处理领域中最优秀的图像处理软件之一，其易于理解、操作的用户
界面和强大的图形图像处理功能，被广泛应用于平面设计领域。
　　本书在编写过程中将电脑设计技巧与美术设计作品的思路、原理及现实案例有机地结合起来，充
分考虑高职学生的特点和要求，采用模块化、项目式教学，做到学以致用，理论与实践相结合。
本书可作为设计类专业学生的教材，也可作为PhotoshopCS3爱好者的参考用书。
　　本书共分4个模块。
模块一介绍了文件操作、选区操作、路径操作、渐变操作、滤镜操作、彩信制作等内容；模块二介绍
了标志制作、海报制作、封面制作、包装设计、手提袋设计等内容；模块三介绍了网站标志、网
站BANNER制作、网站按钮制作、网站页面制作等内容；模块四介绍了认识CG、写实人物形象绘制、
卡通人物形象绘制、国画形象绘制等内容。
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内容概要

本书着眼于平面设计人才培养目标，以任务驱动式的项目教学法，图文并茂地讲解Photoshop CS3创意
设计。
本书共分4个模块，主要内容包括基础操作、平面设计、网站设计和手绘CG作品等。
    全书以作者日常教学经验为依托，采用模块化教学思想，每个模块又以项目为导向，并细化到课堂
活动的每个步骤中，力求将日常使用时Photoshop CS3的知识点分解或整合到各个活动中，以活动的方
式详解Photoshop CS3创意设计。
本书同时注重实践能力训练和理论知识的讲述，在完成每个功能模块后穿插了相应理论知识的讲解。
理论知识和实践项目的相辅相成，让学生在学习Photoshop CS3时，没有了只学基础知识时的枯燥与乏
味，以及只做项目时的迷茫与困惑。
    全书坚持以能力培养为导向和目标，突出实用性、适用性和先进性，结合案例由浅人深、循序渐进
地引导读者学习。
各模块均配有操作习题。
    本书可作为高等职业院校计算机基础类专业的教材，也可作为Photoshop爱好者的参考用书。
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书籍目录

模块一基础操作 　项目一　走进Photoshop　　　任务一　文件操作　　任务二　认识工具箱　　任
务三　认识调板　项目二　选区操作　　任务一　图形制作　　任务二　合成照片　项目三　渐变工
具操作　　　任务一　边框制作　项目四　路径操作　　　任务一　路径基础操作　　任务二　描边
效果　　任务三　流星雨制作　项目五　旧貌换新颜　　　任务一　照片修饰　项目六　滤镜操作　
　任务一　效果制作　　项目七　切割　　任务一　网页制作　　项目八　彩信制作　　任务一　静
态图片制作　　任务二　动态彩信制作模块二　平面设计　项目一标志设计　　任务一　制作银行标
志　　任务二　制作时尚标志　项目二　招贴制作　　任务一　艺术招贴　　　任务二　商业海报　
项目三　书籍封而设计　项日四　包装设计　　任务一　CD包装制作　　任务二　手提袋制作模块
三　网站设计模块四　手绘CG作品
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章节摘录

　　包装是品牌理念、产品特性、消费心理的综合反映，它直接影响到消费者的购买欲。
我们深信，包装是建立产品与消费者亲和力的有效手段。
经济全球化的今天，包装与商品已融为一体。
包装作为实现商品价值和使用价值的手段，在生产、流通、销售和消费领域中，都发挥着极其重要的
作用。
包装的功能是保护商品、传达商品信息、方便使用、方便运输、促进销售、提高产品附加值，其中最
关键的是保护产品、美化和宣传产品。
包装作为一门综合性学科，具有商品和艺术相结合的双重性。
　　包装设计的基本任务是科学地、经济地完成产品包装的造型、结构和装潢设计。
　　1.包装造型设计　　包装造型设计又称形体设计，大多指包装容器的造型。
它运用美学原则，通过形态、色彩等因素的变化，将具有包装功能和优美外观的包装容器造型，以视
觉形式表现出来。
包装容器必须能可靠地保护产品、具有优良的外观，还需具有相适应的经济性等。
　　2.包装结构设计　　包装结构设计是从包装的保护性、方便性、复用性等基本功能和生产实际条
件出发，依据科学原理对包装的外部和内部结构进行具体考虑而得的设计。
一个优良的结构设计，应当以有效地保护商品为首要功能；其次应考虑使用、携带、陈列、装运等的
方便性；还要尽量考虑能重复利用，能显示内装物等功能。
　　3.包装装潢设计　　包装装潢设计是以图案、文字、色彩、浮雕等艺术形式，突出产品的特色和
形象，力求造型精巧、图案新颖、色彩明朗、文字鲜明，装饰和美化产品，以促进产品的销售。
包装装潢是一门综合性科学，既是一门实用美术，又是一门工程技术，是工艺美术与工程技术的有机
结合，还需要考虑市场学、消费经济学、消费心理学等学科。
　　一个优秀的包装设计，是包装造型设计、结构设计、装潢设计三者有机地统一，只有这样，才能
充分地发挥包装设计的作用。
而且，包装设计不仅涉及技术和艺术这两大学术领域，它还在各自领域内涉及许多其他相关学科，因
此，要得到一个好的包装设计，是需要下一番苦功的。
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