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前言

　　易发久是我的忘年之友，也是我众多弟子中最有德、有识、有才者之一。
　　一个老师最大的骄傲就是培养出让自己敬佩的学生，如今我可以无憾地说，我就是那个最幸福的
老师。
发久聪明睿智、勇于探索、善于创新，常常让我赞叹、欣慰，在业内也是有口皆碑。
我自与他相识、相知以来，亲见他出版了一本又一本专著，主持了一个又一个培训盛会，结识了一代
又一代才俊，培训了一批又一批学员，一次次将中国的培训事业推向高潮。
可以肯定地说，没有发久，中国的培训也会大踏步发展，但一定会落后一两年。
不要小看这一两年时间，在周围环境瞬息万变的时代，也许落后一步就要追赶几十年。
所以，发久对中国企业的发展，可以说是有功德的。
　　我是中国“文革”后最早从事培训工作的人之一，早在1977年就倡导并创办了全国第一所民办大
学，在1986年又创办了全国第一个MBA班，亲眼目睹了中国培训业30多年的发展。
我百感交集，既欣慰喜悦，又惋惜痛心。
欣慰的是，越来越多的企业已认识到了培训的重要性，而且提供培训服务的公司也越来越多；惋惜的
是，大部分培训没有达到预期效果，许多培训公司只是昙花一现即告凋零。
　　为什么会出现这种“其兴也勃焉，其亡也忽焉”的现象呢？
细细思索，可归咎为如下原因：　　（1）单纯学习西方，生搬硬套。
西方的东西虽对中国企业有借鉴意义，但它再好也不会完全适应中国国情，一定会有些水土不服。
　　（2）过分强调古代的经营谋略，又不能很好地联系实际，导致“看上去很美”，却难以古为今
用，创造效益。
　　（3）笼统地介绍一些现代企业的经验，过于琐碎和感性，没有上升到理论高度，无法对众多企
业产生普遍的指导意义。
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内容概要

本书紧紧围绕我国企业品牌的现状与特点，介绍了改变企业命运的3大问题，企业创品牌的3大系统，
构筑品牌灵魂的4个维度，低成本品牌推广的5大方法，企业品牌维护的3大重点。
这5个方面成为企业塑造品牌的5大关键。
本书内容浅显易懂，通过大量的图表和案例，着重介绍了塑造企业品牌的步骤、方法、技巧等，为读
者奉上了一道实用的阅读大餐。
本书不仅可以作为企业中高层管理者的指导工具，而且也可以作为企业内部培训的教材，同时也是大
、中专毕业生进行职业化训练与学习的辅导用书。
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章节摘录

　　第1章 改变企业命运的3大问题　　1.3 OEM企业如何低成本创品牌　　1.3.2 OEM企业低成本创品
牌的方法　　与品牌拥有者的品牌产品相比，OEM企业的主品牌产品具有同样的质量与功能，但其品
牌的认知度和品牌附加价值却远远低于品牌拥有者的品牌。
　　从这一点上看，提高品牌的市场认知度和提高品牌附加价值就是OEM企业创建自身品牌的关键所
在。
　　1.选择能创造积极联想的品牌名称　　消费者常常会对品牌名称产生某些联想，进而对品牌做出
喜恶判断。
一些企业在选择品牌名称时，忽略了品牌名称所引发的联想，使品牌名称无法为品牌产品带来积极的
联想，以致损害了产品的声誉。
　　2.赋予品牌名称价值　　品牌并不仅仅是品牌名称或商标本身，品牌必须有自己的价值主张，让
消费者明白品牌产品或服务会为他带来什么样的利益，企业对他的承诺是什么。
　　3.让品牌价值通过设计得以体现　　OEM企业如果希望通过提供超越著名品牌产品功能性利益的
产品来实现品牌定位的　　话，就需要设计出在外观、色彩、材质、结构或者功能上具有差异性的产
品。
要能够让消费者比较容易感觉到企业产品较著名品牌产品的先进性，让消费者看到产品的第一眼就感
知到的最有效武器是产品设计，包括产品的外观、色彩、材质、结构或功能设计。
因此，OEM企业可以通过设计来实现和表现品牌价值。
　　4.通过品牌元件提升自主品牌的附加价值　　对某些产品来说，核心元件对产品的整体性能起到
关键作用，如计算机中的芯片，空调、冰箱中的压缩机，汽车、摩托车中的发动机等。
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媒体关注与评论

　　在中国的培训管理界，七剑客联盟一直备受企业的青睐。
他们一直在为企业的管理难题寻找最佳解决方案。
他们对影响时空管理丛书的点评一语中的。
　　这套丛书的问世是影响力教育训练集团的一大胜利——品牌的胜利，是培训界的一种无形力量。
各兄弟单位都在敬仰，授课教师终于有章可循，学员终于有了参考用书。
这最终对于企业来讲是一件幸事！
　　——易发久（诲龙剑），励志专家　　这套丛书结合国内外企业的案例，对国内管理界的先进管
理理论和方法进行了深入浅出的讲解，提供了不少简单、易懂、有效、快捷的方法，不仅有“剑谱”
，还有“剑招”，招招击中要害，它们都具有较强的实际操作性和可移植性。
对中小企业来说，这套丛书不愧为一套拿来即用的管理工具！
　　——吴甘霖（醒龙剑），创新专家　　这套丛书中的每本书都仿佛巨大的百年榕树，构筑了一片
葳蕤的经管图书森林。
一直以来，我都盼望能有一套完整实战、不玩虚招的丛书供中小企业参考。
而今，这个愿望终于由影响力教育训练集团帮我实现了。
　　——王璞（飞龙剑），咨询专家　　这套丛书是由数十位企业管理课程研发人员和资深专家共同
编创的，是企业管理者的必备工具书，对企业家和经理人工作的有效开展极具实用价值，也是企业经
理人提升自我、增加经济效益的秘密武器。
按照书中内容进行修炼，可以使企业家和经理人的工作更轻松自如，在不知不觉中迅速提升企业的经
济效益和社会效益！
　　——汪中求（雕龙剑），管理专家　　这套丛书的问世是培训业了不起的一桩大事。
这套丛书从总经理到基层员工，从生产、管理到人力资源，涉及企业的每个角落；从理论到工具⋯⋯
如此完美的构造系统，如此庞大的出书规模，我想在培训业是极少见的，它将揭开培训史新的一页，
将为千千万万家企业带来福音！
　　同时，能读到这套丛书中一本已经很幸运了，而能读到整套书的同人就是非常幸福了，因为能从
中汲取更为丰富的理论，更能从无数个案例中借鉴最为成功的经验⋯⋯这样，你必将成为最“牛”的
人，你的团队也必将成为最“铁”的团队！
　　——孟昭春（降龙剑），成交专家　　经过多年的翘首企盼，这套丛书终于出版了。
　　这是企业界的盛事、出版界的盛事、培训界的盛事！
它是经验的积累、智慧的结晶、责任的凝聚！
它摒弃浮华，专注实战。
也许它的外表并不光彩夺目，但我保证，它不会让渴求在工作中有突破、管理中经常头疼的有识之士
失望！
　　——程社明（引龙剑），规划专家　　这套丛书融会了影响力课程“道”、“术”、“器”的合
理配比，理论透彻，方法新奇），工具实用。
行文贯彻“少讲为何、多讲如何、上来就操刀、杜绝赘述”的实战精神，强调熟能生巧和对标准的借
鉴与改善。
　　——李践（御龙剑），赢利模式专家　　这套影响时空管理丛书具有很强的操作性和很高的应用
价值，对于广大企业管理者来说，是一套不可多得的工具书。
　　——国家人力资源和社会保障部中国人事科学研究院副院长 吴德贵　　企业需要的是营销管理者
和精英们能立即解决实际问题。
这套营销总监系列就是为企业迅速解决营销实际问题而量身定制的全套方案。
　　——春风投资有限公马球董事长、营销专家 孟昭春　　成功的营销中，80％靠的是科学方法，20
％靠的是艺术手法。
如何将科学方法做得扎扎实实，将艺术手法发挥得淋漓尽致，这在这套营销总监系列中得到了很好的
诠释。
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　　——夏尔科技COO 刘凡　　营销管理者关系着企业长期发展的市场战略的制定和实施，因此在
日趋激烈的市场竞争中，他们也需要不断地学习并提升自身的综合素质，在团队中做好榜样与教练。
营销总监系列是一套很好的工具。
　　——东方希望集团农业贸易部市场总监 黄光君　　实现企业较好效益，让股东利益获得较大价值
，对团队成员的付出给予很有效的利益回报，是每位营销总监在岗位上存在的价值。
但每位营销总监也都在追求自己的价值最大化，不是吗?如果是这样，这套营销总监系列，您必须拥有
。
　　——北京爱国者妙笔数码科技有限责任公司市场销售总监 颜辉　　易发久老师是一个执著的人，
十多年来，他坚持不懈地研究中国企业的发展，也一直在关注中国企业的利润增长。
他曾经说过，营销总监的价值足让企业利润有所增长，如果没有实现，那么营销总监也就失去了存在
的价值。
易发久老师及其团队研发的这套营销总监系列定能让营销总监的价值倍增，企业利润迅速增加。
　　——北京精诚亿想科技有限公司总经理 吕新桥
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编辑推荐

　　工具化、本土化、实战化、系统化。
让您的职业生涯从此发生实质性改变。
40％学完能用，40％明天能用，20％将来能用⋯⋯　　在中国的培训管理界，七剑客联盟一直备受企
业的青睐。
他们一直在为企业的管理难题寻找最佳解决方案。
他们对影响时空管理丛书的点评一语中的。
　　这套丛书的问世是影响力教育训练集团的一大胜利——品牌的胜利，是培训界的一种无形力量。
各兄弟单位都在敬仰，授课教师终于有章可循，学员终于有了参考用书。
这最终对于企业来讲是一件幸事！
　　——易发久（诲龙剑），励志专家　　这套丛书结合国内外企业的案例，对国内管理界的先进管
理理论和方法进行了深入浅出的讲解，提供了不少简单、易懂、有效、快捷的方法，不仅有“剑谱”
，还有“剑招”，招招击中要害，它们都具有较强的实际操作性和可移植性。
对中小企业来说，这套丛书不愧为一套拿来即用的管理工具！
　　——吴甘霖（醒龙剑），创新专家　　这套丛书中的每本书都仿佛巨大的百年榕树，构筑了一片
葳蕤的经管图书森林。
一直以来，我都盼望能有一套完整实战、不玩虚招的丛书供中小企业参考。
而今，这个愿望终于由影响力教育训练集团帮我实现了。
　　——王璞（飞龙剑），咨询专家　　这套丛书是由数十位企业管理课程研发人员和资深专家共同
编创的，是企业管理者的必备工具书，对企业家和经理人工作的有效开展极具实用价值，也是企业经
理人提升自我、增加经济效益的秘密武器。
按照书中内容进行修炼，可以使企业家和经理人的工作更轻松自如，在不知不觉中迅速提升企业的经
济效益和社会效益！
　　——汪中求（雕龙剑），管理专家　　这套丛书的问世是培训业了不起的一桩大事。
这套丛书从总经理到基层员工，从生产、管理到人力资源，涉及企业的每个角落；从理论到工具⋯⋯
如此完美的构造系统，如此庞大的出书规模，我想在培训业是极少见的，它将揭开培训史新的一页，
将为千千万万家企业带来福音！
　　同时，能读到这套丛书中一本已经很幸运了，而能读到整套书的同人就是非常幸福了，因为能从
中汲取更为丰富的理论，更能从无数个案例中借鉴最为成功的经验⋯⋯这样，你必将成为最“牛”的
人，你的团队也必将成为最“铁”的团队！
　　——孟昭春（降龙剑），成交专家　　经过多年的翘首企盼，这套丛书终于出版了。
　　这是企业界的盛事、出版界的盛事、培训界的盛事！
它是经验的积累、智慧的结晶、责任的凝聚！
它摒弃浮华，专注实战。
也许它的外表并不光彩夺目，但我保证，它不会让渴求在工作中有突破、管理中经常头疼的有识之士
失望！
　　——程社明（引龙剑），规划专家　　这套丛书融会了影响力课程“道”、“术”、“器”的合
理配比，理论透彻，方法新奇），工具实用。
行文贯彻“少讲为何、多讲如何、上来就操刀、杜绝赘述”的实战精神，强调熟能生巧和对标准的借
鉴与改善。
　　——李践（御龙剑），赢利模式专家　　这套影响时空管理丛书具有很强的操作性和很高的应用
价值，对于广大企业管理者来说，是一套不可多得的工具书。
　　——国家人力资源和社会保障部中国人事科学研究院副院长 吴德贵　　企业需要的是营销管理者
和精英们能立即解决实际问题。
这套营销总监系列就是为企业迅速解决营销实际问题而量身定制的全套方案。
　　——春风投资有限公马球董事长、营销专家 孟昭春　　成功的营销中，80％靠的是科学方法，20
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％靠的是艺术手法。
如何将科学方法做得扎扎实实，将艺术手法发挥得淋漓尽致，这在这套营销总监系列中得到了很好的
诠释。
　　——夏尔科技COO 刘凡　　营销管理者关系着企业长期发展的市场战略的制定和实施，因此在
日趋激烈的市场竞争中，他们也需要不断地学习并提升自身的综合素质，在团队中做好榜样与教练。
营销总监系列是一套很好的工具。
　　——东方希望集团农业贸易部市场总监 黄光君　　实现企业较好效益，让股东利益获得较大价值
，对团队成员的付出给予很有效的利益回报，是每位营销总监在岗位上存在的价值。
但每位营销总监也都在追求自己的价值最大化，不是吗?如果是这样，这套营销总监系列，您必须拥有
。
　　——北京爱国者妙笔数码科技有限责任公司市场销售总监 颜辉　　易发久老师是一个执著的人，
十多年来，他坚持不懈地研究中国企业的发展，也一直在关注中国企业的利润增长。
他曾经说过，营销总监的价值足让企业利润有所增长，如果没有实现，那么营销总监也就失去了存在
的价值。
易发久老师及其团队研发的这套营销总监系列定能让营销总监的价值倍增，企业利润迅速增加。
　　——北京精诚亿想科技有限公司总经理 吕新桥
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