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内容概要

　　本书将电子商务与网络营销有机结合起来，系统地介绍基于电子商务的网络营销。
本书知识结构分为四个层次：第一层，包括第1章和第2章，介绍电子商务和网络营销的基本概念和基
础知识，理解和辨析电子商务与传统商务、电子商务与网络营销的区别与联系。
第二层，即第3章，介绍电子商务与网络营销的结合问题。
第三层，包括第4章和第5章，介绍电子商务网络营销的战略和策略，是本书的重点。
第四层，即第6章，介绍电子商务与网络营销的发展与展望。
 本书可作为电子商务，市场营销等相关专业的教材，也可和作为企业管理人员和市场营销人员的学习
和参考用书。
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章节摘录

　　第1章　电子商务概述　　引导案例　　阿里巴巴网站运营模式　　阿里巴巴（WWW.alibaba.corn
）是目前全球最大的网上贸易市场和企业间电子商务（BtoB）网站，拥有国际网、全球华商网和中国
网三个网站，有200多万名会员和40多万个专业买家，每天向全球发布近l0万条最新供求信息，网站月
浏览量高达2亿人次。
阿里巴巴网站目前汇集了全球202个国家（地区）的商业信息，是中国面向国际贸易领域最大最活跃的
网上市场，也是许多中小企业面向国际市场和进行跨区域交易的重要平台。
作为一个中国人自己建立的电子商务平台，它是如何能击败国际上著名的竞争对手亚马逊
和OpenMarket等公司，取得巨大成功的呢？
　　早在2000年7月，美国权威财经杂志《福布斯》（Forbes）从全球1000多家电子交易市场（E
—marketplace）中选出做得最好的BtoB企业，阿里巴巴被评为综合类BtoB网站的第一名。
在全世界范围内，阿里巴巴聚集了最多的中国中小企业。
据《远东经济评论》的“亚洲企业上网状况”的调查报告，阿里巴巴被亚洲企业评选为全球最受人欢
迎的BtoB网站。
　　2004年，《福布斯》公布了2004年度阿里巴巴再次名列全球最佳BtoB（企业对企业）网站第一，
不仅是中国唯一入选网站，而且是全球唯一一家连续五年当选最佳的网站。
阿里巴巴开创的企业间电子商务平台，被国内外媒体、硅谷和国外风险投资家誉为与雅虎门户网站模
式、亚马逊BtoC（企业对客户）模式和Ebav的CtoC（客户对客户）模式比肩的，为商人与商人之间实
现电子商务而服务的因特网第四种模式—Bmarketplace。
　　《财富》曾宣称：阿里巴巴在英国很有名，他们正在改变全世界做生意的方式。
　　英国前首相布莱尔在上海访问时对阿里巴巴的评价是：阿里巴巴正在帮助全世界企业在因特网
（Internet）时代实现WTO梦想。
　　一个由中国人自己创建的BtoB商务交易网站如何取得成功？
阿里巴巴网站是怎样一种电子商务模式？
这种电子商务模式为BtoB电子商务在中国的发展有何启示？
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编辑推荐

　　本套教材特色如下　　☆按照市场营销的知识体系编写，学术规范，反映最新的营销理念、方法
、知识。
　　☆包含了实际企业经营中的案例，引发学生的学习兴趣，培养实际操作能力。
　　☆基础理沦知识、应用和实践并重，包含丰富的补充阅读资料、思维与创新栏目等。
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