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内容概要

　　本书以系统思考的基本方式，从营销整个知识体系的7个方面，来反思营销现象，旨在发现一些
富有规律性的东西。
本书讲述了行业演进、产业链条、商业模式、渠道模式、团队组织、品牌传播、营业推广7个营销的
要素，说明了营销要想实现成功，就必须全面考虑而不是追求单一方面的最大化。
本书语言精练，案例丰富，对营销人员有很大的启发意义。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<成功营销7要素>>

作者简介

刘卫华，经济学学士，工商管理硕士，服务于台湾统一企业武汉分公司，历任事业部产品经理和华中
地区湘外埠销售主管。
实效营销专家，理论联系实践，侧重于对渠道、品牌、经销商等进行研究，是渠道经济学、渠道动力
理论的倡导者；多次在专业杂志上发表营管理论文，是《销售与市
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第1章 顺应行业演进规律  行业演进规律下的品牌战略思考  刘翔VS小罗，骑牛还是骑虎  空调行业期待
新的行业裂变  奥克斯白皮书的旋涡  SEB，炊具行业的鲶鱼还是大鱼？
  顺驰VS万科，快与稳的较量  锐步发力渠道，体育产业格局嬗变第2章 占据价值链中的关键节点  整合
价值链的三个难点  品牌价值构建渠道“势能”   价值传播  从概念到价值的品牌涅  价值整合能力就是
核心竞争力  市场定位需要战略定位的硬支撑   “市场无限大”，一句真实的谎言第3章 用商业模式释
放资源整合力  经济达尔文主义的质疑与反思  小企业更要找商业模式  小企业如何确定发展模式  弱势
品牌生存的另类法则  前店后库，把行商做回坐商第4章 构建持久的渠道动力体系  第1节 渠道动力模式
的嬗变    关于渠道和品牌的潜规则    渠道与品牌的平衡术    渠道动力模式的嬗变    一线品牌下乡缘何往
往不尽人意？
    代理一个品牌就是选择一种战略  第2节 探究渠道模式演进规律    别让渠道的终端成为“中断”    掌
控终端，从渠道的终端到渠道动力的“中断”    运营终端，从“连接”到“沟通平台”的内涵深化     
空调行业自建终端是陷阱    “回归总代”的无奈和反思  第3节 探求新型厂商关系    宝洁，拿什么拴住
经销商    反思经销商的有限忠诚    小经销商玩死大品牌的反思    基于“相互忠诚”的新厂商关系第5章 
形式营销组织合力  第1节 策划力“质变”提升    开放型执行体系成就组织思考力    团队绩效与个体目
标的统一    从执行力到执行文化  第2节 “品牌化”销售    销售与市场的平衡术    精工，“品牌化”销
售第6章 提升传播的穿透力  第1节 “形散神不散”策划法则    “形散神不散”的策划心经    稀缺性品牌
的区隔力    NICI，打造感性传奇    双要素营销策划体系    以消费者CRA为导向的推广策划体系  第2节  
品牌的迫切性动因    品牌的迫切性动因    统一：淡季新品梯形攻略第7章 在终端临门一脚  第1节 促销的
品牌化使命    促销的使命，做销量还是做品牌    回归促销的本质    价格促销战，不要成为双刃剑  第2节
发掘终端的沟通职能    媒体的“边际效益正在递减”     将影响力营销请下神坛    把终端当媒体
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