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内容概要

　　《产品设计》介绍了一套已经得以完整构建的设计方法。
这种方法涉及产品开发的各个领域，涵盖了从市场需求的探究，概念的产生和实现，竞争对手的分析
，设计与工程的结合等各个方面，以大量的实例阐述了反向设计法与再设计等新的设计理论和方法。
这套方法源自于许多工业方面的实例，研究重点在于产品的设计与设计要素的构成。
从下达一项设计任务开始，就建立一个符合设计预想规范的功能模型。
在其后的设计过程中，均以该功能模型为设计基础，将规范落实到设计的每一个步骤当中。
从而使设计师在保证利润的前提下能够创造性地、有效地解决产品开发的问题。
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