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内容概要

全书内容分三大部分，共12章。
第一部分系统地介绍了市场营销的基本理论，第二部分较为科学地阐述了营销产品、价格、渠道、促
销等营销战略与决策，第三部分实用性地介绍了市场营销写作实务。
本书以市场营销理论为主线，始终贯彻理论联系实际的原则，注重创新，讲究实用，重点突出，系统
全面，注重更多地通过案例来帮助读者学习和理解。
    本书既可以作为高职高专院校市场营销专业和其他经贸管理类专业的教学用书，也可以作为市场营
销职业人员资格认证学习用书以及企业营销与管理人员自学参考用书。
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