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内容概要

本书主要讨论三部分内容：第一部分为医药市场分析，主要是对医药市场营销环境、医药消费者购买
行为、医药组织市场与产业购买行为、医药市场调研、医药市场营销战略及医药市场细分和市场定位
等进行分析；第二部分为医药营销策略探讨，主要是按照4P理论框架论述，包括药品定价策略、医药
产品策略、药品分销和药品促销；第三部分对几种新型的营销模式进行研究，即绿色营销、网络营销
等，并将其与我国医药营销实践相结合，探讨新型营销模式在医药行业的应用和创新。
该书采用教科书的编写体例，语言通俗易懂，理论分析深入浅出，每章都附有思考题，可供全国高等
医药院校的经济管理专业本专科学生使用，同时也为医药行业的管理者、营销人员提供了可借鉴的参
考书。
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