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内容概要

为什么手中的数据没有发挥巨大的竞争优势？
因为你还没有充分利用它，这就是原因！
使用数据虽然很难，但是数字营销解析绝对切实可行。
它提供了大量的机会，一切数据都在你的掌握之中。
《数字营销解析：揭开用户数据背后的秘密》将帮助你分解问题，解答疑惑，并整合出一个从数据到
结论、从行动到结果的零阻力系统。
进行监测、选择工具、学习监听、理解指标，并从数据中提取有价值信息。
实现研发、客户关系管理和社会媒体营销全过程的利益最大化！

《数字营销解析：揭开用户数据背后的秘密》适合从事数字营销和数据分析工作的读者阅读。
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