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内容概要

微博时代如何做好微博营销？
你需要理念，更需要方法、工具和新思路。
如何定位和“装修”微博？
如何发展你的微博粉丝？
如何写出好的微博段子？
如何开展微活动？
本书为你一一道来。

微博控控微博(第2版) 在原书基础上进行了全面升级，书更厚了，全彩印刷230页，特别增加了第六章
“我要 评微博”，有对网店推广、书籍传播、活动策划、个人品牌、营销案例的辛辣分析，秋叶自己
进行微博营销的具体实例——字字细节，句句干货，绝对物超所值
本书和其他同类图书相比，文字更有趣，内容更通俗，案例更新鲜，方法更具体，工具更给力。
这是一本让你买了不后悔的微博推广实战书
注：微博的根本属性是媒体，而腾讯对微信的定位则是企业级服务平台，虽然都是移动新媒体，但是
两者的基因根本不同。
同作者也推出本书的姊妹篇《微信控 控微信（第2版）》，将这些观点已系统融入到两本书中，用一
句话来表达就是：现阶段你不妨考虑这样的营销策略——
用微博做传播,用微信做服务!
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作者简介

李艳萍，网名“萧秋水”，学的是旅游，做过8年银行信贷，最后转战成IT女。
 一路从ERP实施、产品经理、知识管理、互联网运营投资成长过来。
现在用知识管理的思维谈控微信和控微博。
《微博控 控微博》、《微信控 控微信》、《名博是怎样炼成的》、《超越对手：大项目售前售后的30
种实用技巧》作者。

张志，网名“秋叶”，国内最活跃的PPT达人，武汉工程大学副教授，上海卓弈企业管理咨询公司首
席讲师，专栏作家，畅销书作者。

社会网络与数据挖掘，哈尔滨工业大学数据挖掘博士，专注于社交媒体的数据分析、挖掘和可视化。
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书籍目录

第1章 我要问微博 [独立思考篇]
导读：关于微博多么美妙，我们不谈，我们只想知道，微博是否真改变了一切
－ 欢迎进入微博时代
－ 你是微博控，还是被微博控
－ 我们可以用微博干什么
－ 为什么现在是微博流行
－ 微博流行会给企业带来什么
－ 微博真的改变了一切
－ 微博是否会有更强大的生命力
－ 别让碎片化的微博毁了你的大脑
－ 名人都在什么时间发微博
－ 让你看不懂的微博影响力
－ 微博是“草根”的舞台吗
－ 名人的粉丝数真是一个可靠的数字吗
－ 一条微博到底能影响多少人
－ 不炒作，草根微博能爆红
－ 琢磨先生一夜爆红的秘密
－ 你，不可能一夜成名
－ 微博上的童话大王-郑渊洁
－ 给孩子开微博好吗
－ 微力真的无边
－ 小心，骗子出没！

－ 微博语言暴力谁之过
－ 这果真是人人都有麦克风的时代
－ 别告诉我你懂微博营销！

第2章 我要用微博 [个人品牌篇]
导读：想成为微博名人，怎么循序渐进 有没有系统又实用的方法 这一章是为你准备的。

先了解微博
－ 选好你的微博平台
－ 微博使用说明书
－ 微博上都有哪些独门武器
准备开微博
－ 定位你的微博
－ 为微博起一个好名字
－ 如何让你的微博写出性格
－ 装修你的微博主页面
微博粉丝煲
－ 如何成为微博达人和加V用户，如何加入名人堂
－ 微博认证信息对微信公众账号申请的影响
－ 关注恰当的人群
－ 微博加粉15招
－ 如何让名人关注你

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<微博控控微博（第2版）>>

－ 走正道，加真粉！

－ 如何增强粉丝的黏性
－ 如何防止微博掉粉
－ 如何处理让你讨厌的粉丝
内容是王道
－ 如何为微博找到好话题
－ 建立你的话题来源库
－ 怎样的微博是好微博
－ 文案的力量
－ 写好原创微博的36计
－ 如何为微博配一个好图片
－ 如何防止微博被盗转
－ 选择微博最佳发布时间
－ 这样的微博不要轻易转！

－ 如何获得名人的转发
－ 如何制造一个有效的转发请求？

－ 如何做好微访谈
－ 定期整理微博
推广好助手
－ 让你的博客和微博互动
－ 微博同步好帮手
－ 如何查看我的微博影响力
－ 微博管理好帮手-微博分析工具
－ 微博管理好帮手-微博备份工具
第3章 我要控微博 [企业推广篇]
导读：假如你要在微博上树立企业品牌形象，这一章是为你准备的。

官方微博立法
－ 微博传播快 神话！
营销成本低 笑话！

－ 哪些企业适合做微博营销
－ 找准微博营销的目标
－ 明确你的微博运营考核数字监控体系
－ 怎样的员工适合玩微博
－ 定好游戏规则-成立微博运营团队
－ 建立微博基本法-企业官方微博
管理条例
官方微博入门
－ 企业如何选择微博平台
－ 如何给官方微博命名
－ 打造你的微博矩阵战斗群
－ 企业官方微博的装修
－ 让官方微博拟人化
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－ 为官方微博加上好关注
－ 如何策划企业微博栏目
－ 如何征集企业官方微博的栏目内容
－ 逐步优化企业官方微博发布节奏
－ 借助工具提高微博发布效率
官方微博推广
－ 如何为官方微博增加微博粉丝
－ 同城微博精确定位术
－ 官方微博加粉案例
－ 为优质粉丝提供个性化服务
－ 如何让官方微博内容更吸引粉丝
－ 官方微博借势的三大话题
－ 官方微博搞趣的三种玩法
－ 官方微博上有哪些免费广告位
－ 如何让微博做电子商务
－ 如何通过微博发软文
官方微博运营
－ 如何通过微博推广企业品牌
－ 如何通过微博做销售
－ 培养得力的微博客服团队
－ 如何通过微博做服务
－ 如何通过微博做市场调查
－ 如何通过微博做微招聘
－ 重视你的官方微博数据分析
－ 如何建立负面监控体系
第4章 我要赢微博 [整合提升篇]
导读：微博水深，能载舟亦能覆舟，如何跨界整合，做好公关 这一章是为你准备的。

微博营销是个系统工程！

微博传播的社交网络
－ 为什么方韩大战PPT被爆转
－ 寻找引爆点
－ 话题引爆型微博的传播
－ 专业话题型微博传播路线
－ 为什么干货分享类的微博没人转
－ 草根微博“躺着中枪”会红吗
－ 双星互动型微博传播路线
－ 当罗玉凤爱上了方舟子
－ 为什么你抓不住机遇
－ 巧借名人影响力制造转发
微博策划的关键思维
－ 大学图书馆PPT为何能高转发
－ 分析事件传播的工具利器
－ 当PPT跨界遭遇帆船赛
－ 策划执行细节是魔鬼
－ 小米为什么这么青春
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－ 微公益，大跨界
微博公关的反思案例
－ 罗西大战之缘起
－ 罗西大战之纠结
－ 罗西大战之僵局
－ 罗西大战之反思
－ 当蒙牛遭遇舆论领袖
－ 小米手机微博抽奖转发有水军吗
第5章 我要推微博 [达人推荐篇]
导读：假如你不知该关注谁，这一章会为你推荐。

－ 想学微博营销，请看他们
－ 微博职场学习，请看他们
－ 想提升审美，请看他们
－ 想写生活微博，请看他们
－ 关注个人健康，请看他们
－ 想求职，找工作，看他们
－ 微娱乐&微生活
－ 优秀老人儿童微博
－ 靠谱的投资人
－ 可敬的创业者
－ 微博管理员的学习地图
第6章 我要评微博 [深度分析篇]
导读：微博江湖的是是非非、神仙妖怪，且听我一一分析。

－ 微博深分析01：微博掐架八招必杀技
－ 微博深分析02：@不加V，微博上的营销天才！

－ 微博深分析03：秋叶是如何做图数微博推广的
－ 微博深分析04：为什么“微博送书”活动能成功
－ 微博深分析05：@刘强东 微博营销后的消费心理学
－ 微博深分析06：#面试咖啡门#突然走红的微博背后的个人品牌危机公关
－ 微博深分析07：微博私信推送是自媒体的新出路
－ 微博深分析08：新浪微博的商业化运营之路
最后一个小礼物
后记
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